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El grafiti, el placazo (mural cholo) y el mural callejero, forman parte de la vida ju-
venil y urbana contemporánea. Son un grito en la pared, un sentimiento que explota 
para comunicarle a la sociedad que hay enojo, necesidad de reconocimiento y/o una 
apuesta porque tengamos una ciudad más vivible y pública, más incluyente y plural. 
Satanizados por unos, defendidos por otros (el debate siempre está abierto), el grafiti, 
el placazo y el mural callejero ahí están, ganando cada vez un mayor reconocimiento 
de los jóvenes, del vecino y el transeúnte, de los grupos culturales y académicos, del 
Estado; y eso está bien… aunque estas expresiones gráficas nunca dejarán de tener sus 
dosis de clandestinidad, provocación y cultura alternativa.

En este libro nos proponemos contribuir a la reivindicación, al conocimiento y al 
debate abierto e informado de este fenómeno, para lo cual haremos un recorrido por los 
principales conceptos y elementos que lo definen, qué buscan comunicar, qué variantes 
hay, desde qué culturas juveniles se realiza, y posteriormente abordaremos la manera 
en que se manifiesta en Aguascalientes.

Hemos decidido distinguir el grafiti del mural tipo cholo, o placazo y el mural 
callejero relacionado con lo que se le denomina Street Art, porque cada uno de ellos res-
ponde a finalidades diferentes y es creado por jóvenes y artistas diferentes. En especial, 
cuando se aborda el fenómeno del grafiti, tiende a excluirse el mural cholo y viceversa; 
esto no se reproduce aquí, porque en el libro que ahora ofrecemos al lector, todas las 
expresiones juveniles en la pared o en el espacio público deben tener cabida, todas son 
igualmente importantes, incluyendo las expresiones de rechazo.
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Es una primera aproximación al conocimiento del tema. Así que como autores pe-
dimos indulgencia a nuestro lector con el convencimiento de que más vale la pena dar 
un primer paso, que quedarnos callados. Y es que desde nuestro punto de vista, de es-
tudiosos del tema y de ciudadanos propositivos, nos anima a hacer este trabajo el firme 
deseo de que se hagan de lado algunas objeciones, prejuicios e ignorancias en torno al 
grafiti, el placazo y el mural callejero. Una modesta contribución al diálogo social, en 
el que deben opinar también, y desde luego, los actores mismos, las chavas y chavos 
que hacen de esta labor una razón de vida, así como las autoridades, los académicos, 
las organizaciones no gubernamentales y los ciudadanos en general.

Agradecemos profundamente la apertura de las autoridades del Municipio de 
Aguascalientes a través de Alejandro Vázquez Zúñiga, director del IMAC, quienes han 
hecho posible la realización de este trabajo. En especial expresamos nuestra gratitud 
con Rocío Castro Fernández y el equipo editorial, cuya iniciativa, entusiasmo y atencio-
nes apoyaron la realización de esta edición con la calidad requerida. Vaya también un 
abrazo a David Gutiérrez por haber propiciado el trabajo conjunto entre los autores de 
este libro y los diseñadores. Asimismo la gratitud a Arturo Pérez-Reverte y a Alfaguara, 
por permitirnos la reproducción de un fragmento de su obra.

Para los autores ha sido un buen reto poder trabajar conjuntamente y concluir una 
obra que nos deja satisfechos. En el camino se superaron las diferencias de formación 
(Zyanya, licenciada en Diseño Gráfico y maestra en Arte Contemporáneo; Antonio, li-
cenciado y maestro en Sociología), así como de edad y de puntos de vista. Importante 
fue, en este encuentro, compartir el deseo de darle voz a quienes por lo general no la 
tienen. La obra de cholos, grafiteros y artistas callejeros son por lo general obras efíme-
ras que borran los rivales, las autoridades o el paso del tiempo en lugares a la intempe-
rie. Son un grito en el aquí y ahora que, sin embargo, queda grabado en el corazón de 
quienes la realizan y en el corazón de la ciudad. Por ellas y ellos, a quienes dedicamos 
este trabajo, el esfuerzo ha valido la pena.
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Arte  callejero

El arte callejero es aquel que nace en las plazas y parques públicos, en las aceras, en los bal-
díos e intersticios, en los trenes y camiones, los mercados y cualquier otro lugar que forme 
parte del espacio público. 

Son diversas las expresiones de arte callejero que podemos encontrar en una ciudad: 
teatro popular, como el que realizan el “Llanero Solitito” o “la Troupe” en su recorridos 
por las ciudades del país, o el grupo “Revoltijo” en Aguascalientes; música, lo mismo de 
cantores de camión que de calle, de trova que de ska, tríos de música norteña o vatos que 
arman la batucada; danza moderna, como la de “Barro Rojo” en la Ciudad de México; danza 
tradicional, como la de chicahuales en Jesús María y matlachines en todo el Estado, que 
enriquece y reivindica una tradición cultural, atendiendo a su formación religiosa y su vida 
comunitaria; skatebording, que es la habilidad de hacer trucos, figuras y piruetas por parte 
de los skatos o patinetos, como los del Barrio de Guadalupe o la Línea Verde; biker, que es 
una habilidad similar, realizada por los bicicletos BMX, que también rolan por línea Verde 
y otros parques; esculturas callejeras, como las que ha expuesto el maestro Jaime Lara; esta-
tuas vivientes, como las de Expo Plaza; juegos pirotécnicos, que inundan festejos patronales 
y cívicos en nuestro Estado, o concursos de arte pirotécnico como los de Tultepec, Estado 
de México; las alfombras de flores y aserrín que arman en Tlaxcala o Guanajuato; el circo 
ambulante, como el que ofrece el Circo Revolución en nuestra ciudad; el baile callejero, que 
es cumbiero en el caso de los Grafitos Colombia, de Saltillo, o rapero entre los breakdan-
cers; los desfiles de lowriders organizados en clubes y que sacan a pasear sus autos viejitos 
o lowriders cholos, de bicicletas arregladas; el atrevido parkour de los hombres araña de la 
vida urbana; el festival de las calaveras y las artes visuales que abordaremos en este libro.
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¿Y qué intenciones hay en estas expresiones artísticas?

En primer lugar, una parte del arte callejero es depositario y divulgador de la protesta 
social, y muchas de las veces trata de generar conciencia sobre algún aspecto de la rea-
lidad: la destrucción de la naturaleza, la violencia en las calles y en las casas, la falta de 
libertades, el rescate de la tradición indígena o popular, o la necesidad que tienen los 
jóvenes de ser escuchados, de expresar sus sentimientos muy personales, sus angustias 
y alegrías, sus descubrimientos del mundo.

Esta forma de expresión callejera es comunicación directa con la gente, sin la me-
diación de las instituciones; en este sentido, los actores del arte callejero son portavoces 
de los sentires de la misma gente, que no tiene posibilidad de expresarse: los muchachos 
de esquina, las mamás solteras, las mujeres, los migrantes, los presos políticos, los ciu-
dadanos comunes que no disponen de dinero para pagar espectáculos, etc. Y extienden 
un mensaje hablado, cantado, pintado, o expresado corporalmente, sin la mediación de 
instituciones que den otro sentido al mensaje.

El arte callejero contribuye a enriquecer la vida pública, a ganarle espacios al mie-
do de transitar en las calles, a las tendencias a recluirse en casa para evitar el riesgo, y 
a las tendencias privatizadoras expresadas en los cotos y en los lugares públicos a los 
que solamente se accede mediante un pago. Las calles dejan de ser espacio exclusivo de 
tránsito, de vigilancia y de temor, para convertirse también en espacio de disfrute, de 
convivencia, de contemplación, de creación de nuevos significados.

El grafiti, el placazo y el mural callejero, también son expresiones de la protesta, 
porque son formas de comunicación social directa, son elementos del paisaje público y 
son reivindicación cultural de grupos sociales excluidos.

Culturas y estilos juveniles

Las expresiones gráficas del grafiti, el placazo y el mural callejero también deben ser con-
textualizadas como parte de las culturas juveniles, pues ninguna de estas expresiones son 
producto de ocurrencias espontáneas o individuales (aunque sí hay productores solitarios), 
sino que forman parte de determinadas culturas juveniles, todas ellas con raíces nacionales e 
internacionales. El grafiti ha de entenderse como elemento de la cultura hip hop (a la que hay 
que incorporar la música rap, el disc jockey, la danza urbana conocida como breakdance); el 
placazo, que se inscribe en la tradición chicana-mexicana anti-racista; y el mural callejero, 
vinculado a colectivos y grupos culturales alternativos. Estos últimos ya no son jóvenes en 
sentido biológico, pero sí tienden un puente entre la rebeldía, propia de los jóvenes y el arte 
contemporáneo público. Muchos de ellos viven como trabajadores del arte.

Las culturas juveniles se identifican mediante el lenguaje, la música, la vestimenta, los 
accesorios y prácticas como tatuarse, usar rastas, producir fanzines, organizar bailes y con-
ciertos, adiestrarse en la patineta, generar acciones de protesta social, tirar el rol a patín o en 
camioneta, y claro: pintar paredes.

Entonces, las culturas juveniles son elementos simbólicos, de socialización y de agrupa-
miento que crean los jóvenes, que se unen en barrios, crews, colectivos, pandillas, grupos de 
esquina; o son amigos de antro y asistentes a lugares emblemáticos.

En Aguascalientes forman culturas juveniles los rockeros, metaleros, taggers y hip hope-
ros, cholos, skatos, oscuros (góticos, darketos, emos), raztecas, gruperos (vaqueros, chackas, 
etc.) y reguetoneros (farrucos). La realización del grafiti y el placazo expresan dicha identidad 
juvenil y por lo tanto, en primer lugar, los productores se dirigen a los cómplices, esto es, a 
la pandilla, al crew o al colectivo, con quienes comparten finalidad, estilos, técnicas, gustos 
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jóvenes de ser escuchados, de expresar sus sentimientos muy personales, sus angustias 
y alegrías, sus descubrimientos del mundo.

Esta forma de expresión callejera es comunicación directa con la gente, sin la me-
diación de las instituciones; en este sentido, los actores del arte callejero son portavoces 
de los sentires de la misma gente, que no tiene posibilidad de expresarse: los muchachos 
de esquina, las mamás solteras, las mujeres, los migrantes, los presos políticos, los ciu-
dadanos comunes que no disponen de dinero para pagar espectáculos, etc. Y extienden 
un mensaje hablado, cantado, pintado, o expresado corporalmente, sin la mediación de 
instituciones que den otro sentido al mensaje.

El arte callejero contribuye a enriquecer la vida pública, a ganarle espacios al mie-
do de transitar en las calles, a las tendencias a recluirse en casa para evitar el riesgo, y 
a las tendencias privatizadoras expresadas en los cotos y en los lugares públicos a los 
que solamente se accede mediante un pago. Las calles dejan de ser espacio exclusivo de 
tránsito, de vigilancia y de temor, para convertirse también en espacio de disfrute, de 
convivencia, de contemplación, de creación de nuevos significados.

El grafiti, el placazo y el mural callejero, también son expresiones de la protesta, 
porque son formas de comunicación social directa, son elementos del paisaje público y 
son reivindicación cultural de grupos sociales excluidos.

Culturas y estilos juveniles

Las expresiones gráficas del grafiti, el placazo y el mural callejero también deben ser con-
textualizadas como parte de las culturas juveniles, pues ninguna de estas expresiones son 
producto de ocurrencias espontáneas o individuales (aunque sí hay productores solitarios), 
sino que forman parte de determinadas culturas juveniles, todas ellas con raíces nacionales e 
internacionales. El grafiti ha de entenderse como elemento de la cultura hip hop (a la que hay 
que incorporar la música rap, el disc jockey, la danza urbana conocida como breakdance); el 
placazo, que se inscribe en la tradición chicana-mexicana anti-racista; y el mural callejero, 
vinculado a colectivos y grupos culturales alternativos. Estos últimos ya no son jóvenes en 
sentido biológico, pero sí tienden un puente entre la rebeldía, propia de los jóvenes y el arte 
contemporáneo público. Muchos de ellos viven como trabajadores del arte.

Las culturas juveniles se identifican mediante el lenguaje, la música, la vestimenta, los 
accesorios y prácticas como tatuarse, usar rastas, producir fanzines, organizar bailes y con-
ciertos, adiestrarse en la patineta, generar acciones de protesta social, tirar el rol a patín o en 
camioneta, y claro: pintar paredes.

Entonces, las culturas juveniles son elementos simbólicos, de socialización y de agrupa-
miento que crean los jóvenes, que se unen en barrios, crews, colectivos, pandillas, grupos de 
esquina; o son amigos de antro y asistentes a lugares emblemáticos.

En Aguascalientes forman culturas juveniles los rockeros, metaleros, taggers y hip hope-
ros, cholos, skatos, oscuros (góticos, darketos, emos), raztecas, gruperos (vaqueros, chackas, 
etc.) y reguetoneros (farrucos). La realización del grafiti y el placazo expresan dicha identidad 
juvenil y por lo tanto, en primer lugar, los productores se dirigen a los cómplices, esto es, a 
la pandilla, al crew o al colectivo, con quienes comparten finalidad, estilos, técnicas, gustos 
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y códigos internos (por ejemplo la manera en que se distorsiona una letra, para que no la 
comprendan los de fuera, o la creación de símbolos propios).

Pero los jóvenes artistas también se dirigen a sus rivales, generalmente otros jóvenes de 
una pandilla o crew diferente o, más aún, de cultura juvenil distinta a la suya, u otras ins-
tancias (pintas políticas, rótulos de baile, etc.) con las que riñen por tener un espacio en la 
ciudad. Es común que los taggers rayen el trabajo de los cholos y viceversa.

El lenguaje visual y escrito en la pared, puede ser tipo insider u outsider. Se dice que es 
insider, o críptico, cuando solamente el grupo lo entiende, y outsider cuando las imágenes son 
interpretadas por cualquier persona.

El grafiti y mural realizado por jóvenes, se nutre de diversos elementos que forman parte 
de las culturas juveniles, como por ejemplo la cultura pop, el cómic, los fanzines, las revistas 
juveniles, los grupos musicales favoritos.

Los muchachos también expresan con placazos y murales su apego a ciertos valores com-
partidos con familiares y vecinos, especialmente los cholos, quienes plasman en las paredes 
la tradición del pachuco, de los “vatos locos” y del barrio.

En el mural artístico también hay la recuperación deliberada de elementos populares, 
como son la identidad indígena, los rostros de la gente de los pueblos, el alebrije, las arte-
sanías, los juguetes, la mitología (por ejemplo, dragones, Quetzalcóatl, duendes), la historia 
nacional y local, imágenes campiranas, animales, las bombas que retoman del grafiti, cala-
veras tipo Posada, mariachis, etcétera, trabajados con colores intensos muchas de las veces, 
con realismo y surrealismo, con fantasía e impresionismo, con libertad de mezclar historias, 
técnicas, imágenes y sueños. 

El placazo y el mural contribuyen a la memoria del barrio, de los amigos que ya se fue-
ron, de las tragedias y también de las fechas memorables, como lo muestran algunos placazos 
incluidos en el libro.
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Estética urbana

También es importante considerar esta vertiente, que enlaza con las tendencias actuales 
de construcción de la vida urbana mediante la apropiación creativa de los espacios. Con 
una parte de los grafitis y con murales la ciudad es más diversa y multicolor, los rayones 
y las pintas se adhieren a la piel de la localidad y la dan un sello distintivo, la hacen 
más disfrutable porque las imágenes generan identidad, gusto, contemplación creativa. 
Especialmente los colectivos urbanos y culturales buscan generar espacios de disfrute y 
contemplación, aunque también compiten en el espacio el rayón sin sentido, la mancha 
que castiga la obra del rival, el sitio emblemático que es agredido por el rayón y el gra-
fiti, la superposición de imágenes de distintos tiempos y autores.

Un aspecto positivo de esta gráfica alternativa y callejera es que se aprovechan los 
intersticios, los puntos muertos y baldíos, los agujeros en la pared, las extensiones de 
los árboles, las coladeras, las grietas, en suma: le dan vida a las cicatrices de la ciudad. 

Se habla de estética urbana, pero es indudable que el grafiti, el placazo y el mural 
se han expandido hacia las pequeñas ciudades y los pueblos. En éstos, lo mismo se en-
cuentran trabajos que imitan grafiti y murales de otros lados, que los que crean nuevas 
imágenes. El continuo flujo de los jóvenes, ya sea hacia los Estados Unidos o hacia las 
ciudades, por motivo de trabajo o de estudios, ha favorecido la expansión de un arte 
callejero que nació urbano.
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Vandalismo

Y bueno, el grafiti y el arte callejero juvenil, también son considerados obra de vánda-
los, de bombarderos (según la expresión de Pérez-Reverte), de jóvenes cuya principal 
prioridad es dañar.

Dice un experto en el tema que “El vandalismo es la hostilidad aparentemente in-
justificada hacia las posesiones de los demás. Suele manifestarse en el espacio público 
con ataques a monumentos, bancos, paredes, etc., ya sea con la intención de transmitir 
un mensaje o por el simple hecho de destruir lo ajeno”.

En efecto, existe otro discurso del grafiti, la otra vertiente que lo denomina como 
un acto vandálico, porque a los jóvenes no les interesa insertase en la vida social y en 
el espacio público, sino, simplemente dañarlo, alterarlo o destruirlo; pero en estricto 
sentido, este acto también se le asume al deseo de dejar una huella, al constatar bajo 
una acción que alguien pasó por ahí.

El filósofo francés Jean Baudrillard en El intercambio simbólico y la muerte, nos men-
ciona que los grafitis van más allá de querer dejar presencia en el espacio público y de 
manifestar una existencia.

No buscan salir de la combinatoria para reconquistar una identidad imposible de 
todas maneras, sino para voltear la indeterminación contra el sistema; voltear la 
indeterminación en exterminación. Retorsión, reversión del código según su propia 
lógica, en su propio terreno y victoriosa sobre él al superarlo en el irreferencial. 
SUPERBEE SPIX COLA 139 KOOL GUY KRAZY CROSS 136, esto no quiere decir 
nada, no es ni siquiera el nombre propio, es una matrícula simbólica, hecha para 
despistar al sistema común de apelaciones. Estos términos no tienen ninguna ori-
ginalidad: vienen todos de la cinta donde estaban encerrados en la ficción, pero 
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Penalización y estigma

En la órbita legal el grafiti es penalizado porque, en la mayoría de los casos, agrede 
la propiedad privada. El Estado, haciendo uso de su privilegio de aplicar la violencia 
legítima (Max Weber), ha ido sofisticando la sanción a los grafiteros, en respuesta a los 
particulares y vecinos, ofendidos por los rayones en su casa o su colonia, pero también 
en respuesta a los grupos conservadores que relacionan rebeldía con delincuencia y 
aprovechan cualquier circunstancia para que les “limpien” la ciudad, no sólo de ra-
yones, sino también de jóvenes excluidos, de angry birds. Las sanciones varían de un 
lugar a otro, dependiendo la capacidad de respuesta de los ofendidos, pero también de 
la capacidad del Estado para ofrecer a los jóvenes excluidos alternativas de expresión. 

Los jóvenes, desde luego, se sienten reprimidos y se indignan contra el Estado y sus 
métodos que utiliza para tratar a los rebeldes, pero, curiosamente, prefieren ser deteni-
dos antes que claudicar en sus ideas. 

En unos estados del país se aplica la reglamentación punitiva y nada más; en otros, 
se combina con la creación de espacios, la promoción de concursos, el trabajo conjunto 
con colectivos culturales que alientan el grafiti y el mural callejero, y con el diálo-
go social. Aguascalientes se encuentra en una posición intermedia, como se verá más 
adelante.

Otro aspecto vinculado con la producción de grafiti, placazo y mural callejero, es 
la imagen que los medios de comunicación construyen del joven, como vándalo, sin 
distingos de ningún tipo. Los medios de comunicación, vendidos al mejor postor en la 
mayoría de los casos, paradójicamente moralizan sobre las buenas costumbres, sobre 
la limpieza de las calles y sobre las hordas de jóvenes inadaptados, de pinta paredes 

salen de ella explosivamente para ser proyectados en la realidad como un grito, 
como interjección, como anti-discurso, como rechazo de toda elaboración sintáctica, 
poética, política, como el más pequeño elemento radical inapresable por cualquier 
discurso organizado. Ni denotación ni connotación, es así como escapan al principio-
de significación, en cuanto significantes vacíos, hacen irrupción en la esfera de los 
signos plenos de la ciudad, y los disuelven por su sola presencia.

Territorializan el espacio urbano descifrado; es tal calle, tal pared, tal barrio 
que cobra vida a través de ellos, que vuelve a ser territorio colectivo. Y no se cir-
cunscriben al ghetto, sino que lo exportan a todas las arterias de la ciudad, invaden 
la ciudad blanca y revelan que es ella el verdadero ghetto del mundo occidental.1

1 Baudrillard, Jean, “El intercambio simbólico y la muerte”, 
p. 92 – 94 (Itálicas y mayúsculas en 
original)
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Los productores

En un primer momento cualquiera puede agarrar un gis, un plumón, una lata, y tirar 
trazos, garabatos, molestias en la barda del vecino o en la cara del mundo, eso lo hace 
cualquier iniciado, pero sin duda, en un segundo momento pocos logran hacer una 
trazo y un dibujo que trascienda, que sea admirado por propios y extraños, que deje 
sentado un precedente de que hay algo más que enojo, de que hay emociones que gus-
tan a quien mira la pared, de que hay algo que llega a la mente y el corazón de quien 
lo admira. 

El creador o productor, es el artista del barrio o del colectivo juvenil; sus técnicas 
pueden ser depuradas o rústicas, sus herramientas de trabajo de lo más variadas, pero 
es el maestro, respetado y admirado porque con su inventiva sabe plasmar los sen-
timientos del grupo, su necesidad de dejar huella, de decir “estamos vivos”, “miren, 
con estos trazos les decimos que no somos invisibles y que tenemos sensibilidad”. El 
productor trabaja fuerte, muchas veces sin recursos, sacrificando los tenis nuevos o la 
comida calientita por una lata de pintura, por una emoción que lo transforma y lo eleva 
entre la tribu.

Decimos productor y también decimos productora, porque igualmente hay chicas 
que se la rifan, que se afanan en plasmar sus dotes de artista, sus sentimientos conver-
tidos en una intervención.

mugrosos, rebeldes sin causa, ni nis, chackas, pokemones, malvivientes, delincuentes, 
desviados, descarrilados, maleantes, según palabras de los periódicos, la televisión y la 
radio. 

En el lado contrario a la reivindicación de estas prácticas juveniles desde la exclu-
sión, se puede decir que los medios de comunicación son más dañinos que las leyes 
anti-grafiti; afortunadamente, las redes sociales han posibilitado que estos jóvenes se 
comuniquen entre sí, expongan su producción y se sientan parte de un mundo que está 
más allá de su colonia, de su crew o clica, o de su ciudad. Más adelante se aborda el 
caso de Aguascalientes.
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trazo y un dibujo que trascienda, que sea admirado por propios y extraños, que deje 
sentado un precedente de que hay algo más que enojo, de que hay emociones que gus-
tan a quien mira la pared, de que hay algo que llega a la mente y el corazón de quien 
lo admira. 

El creador o productor, es el artista del barrio o del colectivo juvenil; sus técnicas 
pueden ser depuradas o rústicas, sus herramientas de trabajo de lo más variadas, pero 
es el maestro, respetado y admirado porque con su inventiva sabe plasmar los sen-
timientos del grupo, su necesidad de dejar huella, de decir “estamos vivos”, “miren, 
con estos trazos les decimos que no somos invisibles y que tenemos sensibilidad”. El 
productor trabaja fuerte, muchas veces sin recursos, sacrificando los tenis nuevos o la 
comida calientita por una lata de pintura, por una emoción que lo transforma y lo eleva 
entre la tribu.

Decimos productor y también decimos productora, porque igualmente hay chicas 
que se la rifan, que se afanan en plasmar sus dotes de artista, sus sentimientos conver-
tidos en una intervención.

mugrosos, rebeldes sin causa, ni nis, chackas, pokemones, malvivientes, delincuentes, 
desviados, descarrilados, maleantes, según palabras de los periódicos, la televisión y la 
radio. 

En el lado contrario a la reivindicación de estas prácticas juveniles desde la exclu-
sión, se puede decir que los medios de comunicación son más dañinos que las leyes 
anti-grafiti; afortunadamente, las redes sociales han posibilitado que estos jóvenes se 
comuniquen entre sí, expongan su producción y se sientan parte de un mundo que está 
más allá de su colonia, de su crew o clica, o de su ciudad. Más adelante se aborda el 
caso de Aguascalientes.
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El productor de placazo

Qué tal si eres un homie prendido del Huertón Loco 
y retomas de la revista Teen Angel o Lowrider Maga-
zine algunas imágenes de charras, de Panchos Villas, 
de virgencitas de Guadalupe, de payasos y crucifijos 
y le imprimes tu propio estilo, porque aquí tu barrio 
no es Los Ángeles, los edificios aquí se reducen a ca-
sas pequeñas, de dos recámaras, las avenidotas de la 
revista aquí son calles pelonas, con los postes llenos 
de propaganda política o de anuncios de bailes, son 
bardas sin enjarre, los autos son bicicletas, burras 
de trabajo tumbadas, y ahí vas con el aerógrafo que 
te prestó tu carnal el rotulista, dale que dale uno, 
dos días, hasta que queda listo el placazo, con sus 
rosas para llenar espacios, aunque aquí en tu colo-
nia no hay rosas, sólo geranios y margaritas, pero 
tienen que ser rosas, que tanto le gustan a las jainas, 
jainas que ya están plasmadas en el placazo y miras 
con beneplácito tu obra, órale, se merece unas ca-
guamas con el barrio, con esa clica que todo festeja, 
y con un vecindario que se queja del desmadre pero 
que respalda tu obra porque formas parte de ellos.

El productor de grafiti

Ahí tienes la pared, es toda tuya si te lo propones, sí, 
ya sé, tiene dueño, pero no te importa, tú la miras, 
sí, caramba, te estás prendiendo de ella, la vuelves 
a mirar al día siguiente y no lo piensas más, lo pla-
ticas con tus compas, ya está. En la noche se hace la 
intervención, tu amigo es el guardia de seguridad, 
y un chiflido y ya sabes pa’ dónde hay que correr, 
sudas, pasa una patrulla, caray, no te ve, sigues, tu 
trazo es rápido, un poco impreciso, y las letras las 
rellenas como si estuvieras en concurso de veloci-
dad y luego esta media luz, caray, que no te deja ver 
a gusto. Pero nada importa, ay, te emociona tanto 
dejar tu huella en la pared, la de tu crew, huella que 
has ensayando una y mil veces en el cuaderno de 
clases que deja a medias los avances de la materia 
de biología y se llena de trazos, de dibujos a lápiz, y 
no importa si el vecino se queja, si el dueño pega el 
grito en el cielo, tú te deslizas como un gato, felino 
en los movimientos, el aerosol en la mano y te lar-
gas con tu compa, volteas una y dos veces a mirar tu 
tag, vas por una caguama con tu carnalito, y le pides 
que se la tomen despacio, que la disfruten porque la 
prisa se quedó en la calle.
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Grafiti, definición y variantes

Desde los años sesenta se contaba ya con un considerable número de trazos en las pa-
redes que atraían la vista del transeúnte. Algunos mencionan que nació en la ciudad de 
Nueva York, otros que en Filadelfia y unos cuantos que en California. Aún no se sabe con 
certeza en dónde surgió, pero lo que sí está claro es que lo que empezó como un juego de 
adolescentes que “rayaban” su nombre o pseudónimo seguido de la calle donde vivían, 
se convirtió en un movimiento que ha logrado tener presencia en gran parte del mundo.

Algunas de las características principales del grafiti son: que siempre se produce 
en espacios públicos y en lugares estratégicos para que pueda ser visto por la mayor 
cantidad de personas posibles, para así producir algún efecto en ellas; su anonimato, 
debido a que los nombres que se utilizan son pseudónimos que pueden ser reconocidos 
sólo entre los mismos productores; además, la espontaneidad y velocidad con la que se 
realiza, incluyendo el hecho de que un grafiti puede durar poco tiempo. 

Desde que surgió el grafiti, bastó unos cuantos años para que se consolidara como 
un fenómeno que rápidamente iría dejando huella en gran parte de los Estados Unidos 
y que después abarcaría más países y continentes. El grafiti representaba un medio de 
expresión social y cultural, y en ocasiones se utilizaba para manifestar inconformidades 
en el ámbito político. Gran parte de los jóvenes se sentían atraídos e identificados por 
este movimiento, tanto que para muchos se convirtió en un estilo de vida. Actualmente 
muchos jóvenes se siguen sintiendo atraídos, lo cual se le atribuye a la pérdida de 
referentes culturales o de identidades personales y sociales debido principalmente al 
modelo de grandes ciudades sobrepobladas y desinteresadas de los pobladores y dentro 
de éstos, de los jóvenes. 

7
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En referencia a lo anterior, Adolfo Vásquez Rocca2, dice lo siguiente:

La ciudad como hecho colectivo se manifiesta, fundamentalmente, en la red de espa-
cios públicos. La interrogación por los nuevos sentidos del espacio público adquiere 
una dimensión antropológica y estética. Pensar en los lugares y las formas urbanas 
de relación –la circulación acelerada de personas– permite definir los nuevos modos 
de ser humano, constatar las nuevas formas de sociedad y aislamiento en una urbe 
sobrepoblada, la incomunicación del individuo en medio de las redes y las carrete-
ras de la información, el entrecruzamiento de producciones socio-estéticas diversas 
que producen ciudades metafóricas y fragmentadas, donde la heterogeneidad y la 
dispersión de los signos identitarios patrios nos convierte a unos respecto de otros 
transeúntes que apenas intercambian huidizas miradas, desfigurados, con un rostro 
velado, verdaderos espectros, figuras del anonimato, desposeídos de nuestra identi-
dad por la celeridad de nuestros desplazamientos reales o virtuales3.

Las ciudades, como grandes urbes sobrepobladas, nos envuelven en su dinámica, de 
manera que hacemos presencia súbita en los espacios públicos, pero no nos detene-
mos o no marcamos una pauta para aprender a crear vínculos con lo que convivimos 
o percibimos de nuestro alrededor en la vida diaria, sino que hacemos lo contrario, 
convertimos estos puntos de encuentro en interacciones espontáneas, efímeras, ca-
rentes de comunicación y sentido. Grandes conglomeraciones en espacios públicos 
vacíos, no en cuanto a su estructura sino en cuanto a su propósito, debido al ritmo de 
vida que se lleva en las grandes ciudades, en las que se ven rostros que son extraños 
aun habitando la misma urbe; son ciudades diseñadas para ser eso: espacios públicos 
espontáneos.

2 Doctor en Filosofía por la Pontificia Universidad Católica de Valparaíso; Posgrado Universidad Com-
plutense de Madrid, Departamento de Filosofía IV. Profesor de Posgrado del Instituto de Filosofía de la 
Pontificia Universidad Católica de Valparaíso; Profesor de Antropología y Estética en el Departamento de 
Artes y Humanidades de la Universidad Andrés Bello UNAB.
3 Vásquez, Adolfo, “El vértigo de la sobremodernidad: No lugares, espacios públicos y figuras del anoni-
mato”, en Escaner Cultural. (Fecha de actualización: diciembre 2010).

Edificios derrumbados, a un lado de Cava Domeq, 1997.
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Vásquez Rocca también menciona que las ciudades son presentadas como museos, 
son expuestas por las agencias turísticas dejando de lado los márgenes y los espacios 
excluidos de la ciudad donde habita la clase trabajadora (obreros), etnias, inmigrantes, 
también se omiten los espacios públicos y culturales y los espacios de los jóvenes, espe-
cialmente los más vulnerables. Resulta contradictorio que en este tipo de ciudades en 
las que habitan tantas personas se vaya generando una soledad interpersonal inmensa, 
una carencia de relaciones entre individuos que son diseñados sólo para el tránsito mo-
mentáneo, que alcanzan un aislamiento tal, que llegan a tener crisis de identidad. Un 
contrapeso positivo a dicho aislamiento, lo constituye la formación de pandillas, clicas, 
crew y colectivos artísticos que hayan en el trabajo sobre las paredes, una razón de ser.

Los mismos productores de grafiti subrayan que al momento de plasmar su nombre, 
es como ejercer una violencia visual contra el poder, además de la idea de hacer que 
el paisaje urbano, las calles y los muros sean menos impersonales y nos identifiquemos 
con ellos. La indiferencia ante estos muros, es el devenir de imitar los modelos de in-
fraestructura de grandes ciudades, donde el acelerado y exigente ritmo de vida de la 
población, también conlleva a una ausencia de vínculos y relaciones comunes. 

El plasmar un nombre involucra no sólo la necesidad humana de plasmar algo que 
demuestre que pasamos por el planeta, sino una forma de expresión que en su esencia se 
adscribe a la ilegalidad y la apropiación del paisaje urbano para sentirlo como propio.

A través del tiempo, el grafiti se ha ido modificando y adaptando a las necesidades 
de cada década. Éste comenzó con los tags, mismos que se consideran el estilo antecesor 
del grafiti. La palabra tag viene del inglés y significa marcar o etiquetar y la caracterís-
tica principal de éstos es que se utilizaban letras sencillas, delgadas y generalmente se 
hacían con aerosol o rotulador (plumón). Pero conforme se fue popularizando este es-
tilo, eran más los jóvenes que estaban inmersos en él y con el fin de lograr una diferen-
ciación y llegar más allá, surgieron los estilos, los cuales cada vez eran más elaborados 
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reflejar una espacialidad jugando con las perspectivas y los planos; le exige al productor 
una elaboración previa en papel, ya que necesita ser planeado para que pueda lograr el 
objetivo de simular diferentes planos.

Es común ver cómo se mezclan varios estilos, a un grafiti wildstyle se le pueden 
agregar bordes para resaltar las letras como en el 3D y al 3D se le pueden agregar ele-
mentos como los que se habían mencionado (flechas, círculos), para finalizar con un tag 
como firma individual, o el nombre de algún crew.

Existen muchos otros estilos de grafiti, tanto los que han estado presentes desde su 
inicio, como los que se han ido incorporando a lo largo de su desarrollo.

Un joven grafitero originario de Guadalajara dice:

El grafiti quieras o no, siempre va a provocar una reacción ante la sociedad, sería 
muy contradictorio decir que te vale madre lo que piense la gente porque en rea-
lidad lo estás haciendo, obviamente por tu gusto, pero también por provocar una 
reacción de la sociedad. No me gustaría que cambiaran su forma de pensar ante el 
grafiti por que le quitaría lo ilegal, pero si estaría bien concientizar o informar a la 
gente de que existen jerarquías dentro del mismo grafiti, no se puede comparar un 
tag con una pieza en un muro legal. Creo que se necesita este conocimiento para po-
der, entonces sí, criticar, porque mientras no tengan argumentos seguirán pensando 
que el grafiti es pura cosa de cholos, de pandilleros, malandrines, marihuanos, que 
puede ser cierto en algunos casos, pero no es regla para todos, deberían quitarse 
esos prejuicios5.

Las posturas del grafiti frente al arte urbano son muy radicales, la mayoría de los pro-
ductores de grafiti están en contra de llevar lo que nació en las calles a un bastidor o a 
una pared que fue concedida bajo el consentimiento de alguien o, en el peor de los casos, 
requerida por alguien. Argumentan que un grafiti en un bastidor significa la muerte del 
grafiti. Al hacerlo de manera legal pierde su esencia, pierde el sentido de su existencia.

5Op. Cit. Daniel Neufeld, 2010, p. 44.

y jugaron un papel importante dentro del movimiento, ya que revelaban una distinción 
de regiones, de ciertos grupos de personas (crews) y de algunos individuos en particular.

Tag: Deriva del inglés que significa marcar o etiquetar, y es el nombre que se le da 
a la forma más simple del graffiti, que es solo la firma del grafitero. Es común que 
en los tags también aparezcan varios nombres de un crew. Casi todos los grafiteros 
empiezan con el tag, a dar a conocer su nombre por las calles, así que es común 
que defiendan el tag como la forma más pura del graffiti, pero por lo sencillo que 
es hacerlo, es también el género de graffiti más prolífico y que causa más conflicto 
debido a su carácter 100% ilegal. Aunque muchos grafiteros evolucionan del tag a 
las bombas y luego a las piezas, otros prefieren conservar la esencia y continúan 
haciendo tag todo el tiempo. De aquí se derivan: tagger, persona que hace tags, tag-
gear, el acto de hacer tag; taggeado, para definir un espacio que está lleno de tags4.

Cuando los tags se popularizaron y los productores en la escena eran demasiados, hubo 
una necesidad de añadirles algo nuevo a las letras, como color, líneas de borde, recon-
sideración de tamaños, todo esto para poder hacerse notar de entre esas paredes llenas 
de tags. Y así fue como surgieron las bubble letters, que en español las denominaron letras 
pompa, además de los estilos Broadway, Brooklyn y Bronx. Sin embargo, además de las 
letras pompa existen otros estilos que también han sido muy importantes en la historia 
del grafiti. Uno de ellos es el wildstyle (estilo salvaje), nacido en el Bronx, y el cual se 
puede reconocer a simple vista, ya que utiliza ciertos elementos con el objetivo de darles 
dimensión a las letras, distorsionándolas, exagerándolas y acompañándolas con flechas, 
picos, círculos que le otorgan dinamismo a las mismas letras, etcétera. Del wildstyle se 
derivan dos propuestas, está el wildstyle estático, que utiliza las letras más cuadradas con 
líneas rectas, mientras que el wildstyle dinámico las utiliza agregando muchas curvas.

El estilo 3D es uno de los más complejos, a diferencia del wildstyle. Se dice que éste 
surgió en Europa. El 3D se caracteriza primeramente por su complejidad y después por 

4 Neufeld, Daniel, “Arte Urbano Gdl”, p.4 - 5.
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reflejar una espacialidad jugando con las perspectivas y los planos; le exige al productor 
una elaboración previa en papel, ya que necesita ser planeado para que pueda lograr el 
objetivo de simular diferentes planos.

Es común ver cómo se mezclan varios estilos, a un grafiti wildstyle se le pueden 
agregar bordes para resaltar las letras como en el 3D y al 3D se le pueden agregar ele-
mentos como los que se habían mencionado (flechas, círculos), para finalizar con un tag 
como firma individual, o el nombre de algún crew.

Existen muchos otros estilos de grafiti, tanto los que han estado presentes desde su 
inicio, como los que se han ido incorporando a lo largo de su desarrollo.

Un joven grafitero originario de Guadalajara dice:

El grafiti quieras o no, siempre va a provocar una reacción ante la sociedad, sería 
muy contradictorio decir que te vale madre lo que piense la gente porque en rea-
lidad lo estás haciendo, obviamente por tu gusto, pero también por provocar una 
reacción de la sociedad. No me gustaría que cambiaran su forma de pensar ante el 
grafiti por que le quitaría lo ilegal, pero si estaría bien concientizar o informar a la 
gente de que existen jerarquías dentro del mismo grafiti, no se puede comparar un 
tag con una pieza en un muro legal. Creo que se necesita este conocimiento para po-
der, entonces sí, criticar, porque mientras no tengan argumentos seguirán pensando 
que el grafiti es pura cosa de cholos, de pandilleros, malandrines, marihuanos, que 
puede ser cierto en algunos casos, pero no es regla para todos, deberían quitarse 
esos prejuicios5.

Las posturas del grafiti frente al arte urbano son muy radicales, la mayoría de los pro-
ductores de grafiti están en contra de llevar lo que nació en las calles a un bastidor o a 
una pared que fue concedida bajo el consentimiento de alguien o, en el peor de los casos, 
requerida por alguien. Argumentan que un grafiti en un bastidor significa la muerte del 
grafiti. Al hacerlo de manera legal pierde su esencia, pierde el sentido de su existencia.

5Op. Cit. Daniel Neufeld, 2010, p. 44.

y jugaron un papel importante dentro del movimiento, ya que revelaban una distinción 
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4 Neufeld, Daniel, “Arte Urbano Gdl”, p.4 - 5.
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Con los stickers se puede abordar el tema que ellos deseen, las pegan en donde 
quieren y cuando quieren, esto también es una característica elemental del grafiti, y es 
aquí donde es pertinente preguntarse: si contiene esta característica, ¿por qué es arte 
urbano y no grafiti? Porque el grafiti se redujo a ser representado con tan sólo algunos 
materiales y sobre todo porque el grafiti por lo regular es textual, tipográfico, se remi-
te a letras variando según los estilos, acompañado en ocasiones de ciertos elementos, 
mientras que el arte urbano es más iconográfico, contiene más imágenes, más compo-
nentes además de las letras, se dedica a explorar más elementos para representarlos de 
distintas maneras y con más variedad de material.

Ir a trabajar en las calles es algo tan poderoso, cuando tratas de amarrarlo y ponerlo en 
una habitación, invitar a la gente a tomar vino, eso lo convierte en algo construido, en 
algo sintético. Mucho del trabajo pierde poder y potencia cuando no es ilegal6.

Por otro lado están los productores que aseguran que ellos necesitan un sustento, pre-
fieren someterse a cierto institucionalismo para poder seguir haciendo lo que ellos definen 
como algo que les apasiona. Defienden que, si se puede trabajar libremente, aunque su arte 
esté domesticado, no les importa que las opiniones estén divididas y los consideren “vendi-
dos”, asimismo no les interesa si su obra deja de ser grafiti por salirse de las características 
que lo delimitan, dicen que sólo quieren hacer “lo suyo” y si pueden obtener un beneficio 
por hacer lo que a ellos les gusta, aún mejor. Algunos dicen: 
“Tenemos qué comer, tenemos qué sobrevivir. No queremos acabar en un banco o en un 
trabajo de oficina. No hay nada mejor que usar el arte para que te dé una vida7.”

Sin embargo el grafiti, desde sus inicios, ha sido satanizado. Esto, como se ha venido 
mencionando, debido a su carácter ilegal y transgresor. Gracias a la popularidad del grafiti 
empezaron a surgir nuevas técnicas pictóricas en el espacio público, las cuales ya no cabían 
dentro del concepto del grafiti, ya no cumplían con las características de espontaneidad, 
libertad de contenido y su esencia transgresora. Conforme el grafiti se iba expandiendo, a 
la par, pero más cautivo y esporádico, iba surgiendo el mural callejero, también conocido 
como arte urbano, el cual exploraba otro tipo de técnicas que ya no se podían denominar 
grafiti. Se debe aclarar que algunas de las técnicas que conforman el arte urbano siguen 
teniendo elementos del grafiti, pero esto ya se deberá a la postura y a las condiciones en las 
que quiera trabajar el productor, por ejemplo, quienes utilizan los stickers (calcomanías, o 
pegatinas) caminan por las calles y los pegan, sin previo consentimiento de nadie. 

6 Extracto del video documental, “Bomb it” (2007).
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Stickers

Dada la facilidad en su aplicación, se puede deducir que el sticker nace a causa de una 
prohibición o de las penalizaciones del grafiti. Con el auge del grafiti en la década de 
los ochenta y noventa, las penalizaciones y sanciones se volvieron más severas, esto 
provocó que los jóvenes crearan diferentes estrategias para poder plasmar sus tags lo 
más rápido posible y es así como surge el sticker. Poco a poco se fueron empleando más 
elementos gráficos que textuales. Con las imágenes plasmadas en sticker, también se 
lograba identificar a los productores, quienes hacían uso de algún elemento pictórico y 
lo repetían hasta lograr que fuesen identificados con él.

El sticker logró sobrepasar al grafiti en cuanto a superficies para plasmarse, además 
se puede transportar con facilidad por su peso y tamaño, por lo tanto, pueden llegar 
más allá de las paredes. Podemos observar stickers en postes, teléfonos, medios de trans-
porte o en cualquier otro tipo de mobiliario urbano. Los productores de sticker afirman 
que esta manifestación posee muchas ventajas, es fácil de colocar, es menos riesgosa, su 
manufactura es económica y se pueden realizar grandes series o tirajes para disminuir 
su costo.

Sin duda, un factor constitutivo del sticker que lo vincula estrechamente al grafiti 
es la ilegalidad; aunque las diferencias al momento de su elaboración y ejecución son 
indiscutibles, las intencionalidades de ambos se unen bajo el mismo propósito: la trans-
gresión. Así que, aunque las intencionalidades tanto del grafiti como del sticker tienen 
similitudes, los resultados evidentemente son muy distintos. Los productores de stickers 
asumen dos posturas extremas: en una se menciona que con el uso de ciertos elemen-
tos gráficos en los stickers y la abundancia de estos mismos, se genera una pérdida de 
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conciencia y de crítica social y que paulatinamente se va ausentando la capacidad de 
reclamo; por el contrario, otros consideran que el sticker, al igual que cualquier mani-
festación artística, es una acción de transformación, una vía alterna a una nueva bús-
queda, para así ellos poder intervenir las calles.

Aunque no esté del todo sustentado en la evidencia empírica, se dice que los pro-
ductores de alguna manifestación del arte urbano y más específicamente de mural calle-
jero, tuvieron sus inicios en el grafiti. Algunos productores se sumergen en su totalidad 
en alguna práctica del arte urbano, mientras que otros fusionan técnicas y materiales 
tanto del grafiti como del arte urbano, obteniéndose al final expresiones gráficas muy 
difíciles de catalogar. Esta mezcla de prácticas entre productores desemboca en un con-
flicto de conceptos y percepciones donde se siguen generando discusiones, algunos se 
oponen rotundamente a la apertura de la incorporación de diferentes técnicas y otros 
incluso ven la situación como un proceso de transformación.
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Esténciles

El esténcil es una experiencia artística porque lleva un proceso previo de dibujo y al 
mismo tiempo es propaganda urbana porque tiene como finalidad difundir, divulgar un 
mensaje, su sentido es comunicativo. Su escenario público es, como todo arte urbano, 
la calle o cualquier otra área de uso común; los productores lo describen como una he-
rramienta estética de divulgación que está intrínseca en la expresión política. 

El proceso para llevar a cabo este material es el siguiente: primero se concibe la 
idea, después se materializa, se boceta y luego pasa por un proceso de digitalización, 
que requiere de un programa de diseño donde se manipula el contraste para llegar a dos 
tonalidades, por último se imprimen y se recortan las islas en un solo color, quedando 
una especie de plantilla para, en el espacio público, rellenarla con aerosol. Al principio 
se necesitaba la ayuda de diseñadores o personas que estuvieran familiarizadas con los 
programas de diseño, pero con el tiempo los productores empezaron a aprender las 
herramientas primordiales para llegar al fin requerido. 

Utilizando el mismo proceso: digitalización de la imagen por medio de programa 
de diseño, manipulación e impresión, pero sin realizar ningún recorte, se realizan el 
cartel y algunos stickers. Es por esto que se tiende a confundir una técnica con la otra, 
pero la diferencia es que el esténcil es una plantilla y se utiliza el aerosol, y los carteles 
ya se llevan impresos y por lo general se adhieren a las superficies con una especie de 
engrudo o pegamento líquido, y el sticker, por lo regular, es impreso en papel adherible. 
El cartel y el sticker conllevan menos riesgos al momento de plasmarlos bajo la ilegali-
dad, y si se es capturado, lo que se acaba de pegar puede ser retirado con facilidad, sin 
alterar ninguna superficie.
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Contrapublicidad

Una intervención que se dio en los últimos años del siglo XX es la contrapublicidad 
o culture jamming, éste ya es catalogado como un movimiento artístico social, el cual 
surgió a causa de la exhaustiva pelea de la publicidad tomando como campo de batalla 
el espacio público. Este movimiento trata de satirizar las imágenes corporativas y la 
publicidad comercial, lo que hacen es distorsionar la publicidad, modifican las marcas 
corporativas con el afán de burlarse de ellas.

Umberto Eco, en La estructura Ausente, habla de la comunicación de masas y toma 
como principio fundamental el fenómeno de la variabilidad de la interpretación. 
Siempre se nos transmite información a través de “códigos”. Esa variabilidad de in-
terpretación sería el resultado del hecho de que siempre se pueden emplear diferentes 
códigos para interpretar un mensaje. Eco se interesó, además, por las interpretaciones 
erróneas o malentendidos, de donde parten tácticas de descodificación, con lo cual 
logran que surjan diferentes interpretaciones del mensaje, consiguiendo darle la vuel-
ta al significado de éste mismo. Y ahí es cuando Eco utiliza la palabra guerrilla como 
metáfora para denominar esos intentos de crítica: “No se trata de interrumpir el canal 
de comunicación, sino utilizar la propia comunicación y las estructuras del poder apro-
piándose de sus signos y alterarlos”8.

El propósito de la contrapublicidad es la crítica del estado actual de las cosas. Se 
busca sembrar inesperados elementos de confusión y transformar los discursos cerrados 

8 Cabello, F., “Interferencias en la transmisión: Aproximación teórica al culture jamming” (Fecha de actu-
alización: junio 2011).

El esténcil se dio a conocer en primera instancia como técnica en la Primera y 
Segunda Guerra Mundial. Lo utilizaban para marcar las cajas de armamentos con nú-
meros y simbología que servían para poder ser identificadas. También a principios del 
siglo XX se utilizaba con fines propagandísticos políticos, ya que se consideraba como 
una técnica fácil y económica de realizar. Técnicas con mucha semejanza ya se estaban 
utilizando en el plano artístico, pero es a mediados de ese mismo siglo cuando resurge 
como expresión artística. No era muy conocido, sin embargo, varios decenios después, 
aproximadamente a principios del siglo XXI, fue cuando se inició como un movimiento 
masivo. Es inimaginable la cantidad de seguidores que tiene y de personas que lo rea-
lizan. El esténcil llegó a dar una nueva alternativa a la comunicación del arte urbano. 
Entre los máximos exponentes del esténcil están Obey, Banksy y Blek Le Rat, quienes 
han logrado posicionarse como íconos dentro de este movimiento.
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Contrapublicidad
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o culture jamming, éste ya es catalogado como un movimiento artístico social, el cual 
surgió a causa de la exhaustiva pelea de la publicidad tomando como campo de batalla 
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8 Cabello, F., “Interferencias en la transmisión: Aproximación teórica al culture jamming” (Fecha de actu-
alización: junio 2011).
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en situaciones abiertas. A través de sus realizaciones hacen un llamado a la sociedad, de 
percatarse del control que las grandes empresas están adquiriendo del espacio público. 
A partir de eso, ellos intentan interferir en ese flujo masivo.

Con el exceso publicitario apoderándose y cubriendo los espacios públicos era cada 
vez más difícil captar la atención de los transeúntes. Nosotros como espectadores esta-
mos tan habituados a transitar por las calles visualizando todo tipo de publicidad que 
nos imponen día a día, que en ocasiones ya ni nos esforzamos por detener nuestras mi-
radas y encontrar algo novedoso. La competitividad de las empresas que se publicitan 
hacen que el espacio público se convierta en un campo de batalla, donde el que logre 
generar más impacto en el público resulta victorioso. Contrincantes de esta contienda 
resultan ser la publicidad y los jóvenes que realizan arte urbano y grafiti.

Las ventajas de tener estas manifestaciones dentro del espacio público, es que que-
dan expuestas para un público de todas la edades y de todos los estratos sociales, logran-
do generar una multiplicidad de interpretaciones desde el mismo anuncio intervenido.

Mayo 2016, Prolongación Alameda, Aguascalientes.  
 Junio 2013, Aguascalientes. 
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Mural

Cuando se habla de manifestaciones urbanas es imposible deslindarse de la palabra 
mural, ya que gran parte del arte urbano que se realiza está constituido por murales. 
Los murales desde la prehistoria hasta la actualidad, surgen para atender una necesidad 
humana, aquella que es la de expresar, transmitir, externar de una manera no verbal, 
crear discursos visuales.

El mural ha tenido presencia desde tiempos prehistóricos. Es el caso de las pinturas 
murales de Altamira en España que datan del periodo paleolítico superior, donde se 
revela la existencia de expresiones artísticas mediante dibujos y grabados hechos con 
los dedos y utensilios simulando un pincel y soplando la pintura a modo de aerógrafo.

También en México se han encontrado señales de la existencia de murales que da-
tan de hace aproximadamente 5 mil años; aunque a principios del siglo XX se tenían 
muy pocas referencias sobre la pintura mural prehispánica, a lo largo de ese mismo 
siglo se realizaron varios hallazgos que dejaron vislumbrar extensos temas de los an-
tiguos habitantes de Mesoamérica, tales como sus quehaceres cotidianos, ceremonias 
religiosas, líneas de poder, tributos y creencias. 

Otra prueba de la presencia del mural data del siglo I a.C. hasta el año 79, en 
la antigua Roma. Con la erupción del volcán Vesubio, varias ciudades (Pompeya y 
Herculano) quedaron sepultadas con cenizas. Tras un largo periodo, estas ciudades 
se mantuvieron sumergidas y fue hasta el siglo XVI que se descubrieron después de 
muchos años de excavaciones. Con su descubrimiento se hizo evidente que desde 
los murales del siglo I a.C. hasta el año de la erupción hubo una evolución constante 
en la pintura.
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Actualmente vivimos en una sociedad hipercapitalista9, donde podemos ser testigos 
de que en un lado del mundo hay gente muriendo de hambre, otros tratando de sobre-
vivir a desastres naturales catastróficos y en otro lado, se pueden pagar casi cuatro mi-
llones de pesos por tener un asiento “privilegiado” para ser espectador en una pelea de 
box, ¿acaso existe más incongruencia? hay infinidad de necesidades que nos acontecen, 
tanto individuales como colectivas; y es por esto que hay una vasta cantidad temática 
en los murales: mientras unos buscan reclamar, otros evidenciar conflictos, otros ven-
der, en otros el único objetivo es expresar sin un mensaje en particular, así como otros 
tantos sí emiten mensajes como llamados a una sociedad con valores, otros pretenden 
dejar huella para la resignificación de los espacios públicos con el afán de hacerlos me-
nos impropios a causa de la excesiva publicidad.

9Para entender el concepto de Hipercapitalismo, debemos retroceder en el tiempo hasta la década de los 
80, cuando aún quedaba algo de la llamada Guerra fría. En aquel momento, las dos superpotencias se 
repartían el planeta. Competían por imponer un sistema económico-social a través de políticas visibles y 
de conflictos no tan expuestos a la opinión pública. Opinaban diametralmente diferente sobre cuestiones 
básicas que afectaban a los ciudadanos.
Esta tensión entre ambos países, sus sistemas y modos de pensar, derivaba en una equidad que no per-
mitía a ninguno de los aspirantes a imponer su modus vivendi al resto del planeta. Las dos visiones del 
momento se repartían el mundo casi por igual. Todo este equilibrio tenso se vino abajo cuando el sistema 
Comunista se acabó de desplomar. Era el año 1989 y se materializaba con la caída del muro de Berlín. 
Fue entonces cuando el Capitalismo moderado pasó a ser su versión más agresiva. Dominado por las 
ansias expansionistas y desprovisto de un competidor, las concentraciones monopolistas comenzaron 
a emerger y a dominar el panorama económico-social a través de los medios de comunicación y las 
políticas económicas mundiales. En la actualidad, este llamado Hipercapitalismo ha logrado establecer un 
dominio casi total sobre las naciones del mundo y sus habitantes, despojándose de cualquier ética aparte 
de maximizar beneficios.
Consultado en:https://polityzen.wordpress.com/category/hipercapitalismo/(Fecha de actualización: septiembre 2015)

Después de la caída del Imperio Romano, en la Edad Media, se comenzó a gestar 
otra concepción del muralismo con el Arte Bizantino y gótico. Con el predominio del 
cristianismo se empezó a tratar de evangelizar a través de lo iconográfico, aparecien-
do los mosaicos con toda una simbología cristiana. En el arte bizantino predominaba 
la pintura mural y mosaicos con temas religiosos, esto es, que ilustraban santos, 
paisajes bíblicos y personajes de la iglesia, además de que las figuras trataban de 
ser más estilizadas. Ya para la época del Renacimiento, la temática de los murales 
comenzó a variar.

Así podríamos ir recorriendo sucesos históricos donde el mural ha tenido presen-
cia, funcionando como herramienta visual para diversos fines, pero siempre buscando 
comunicar, utilizando la gráfica para transmitir un mensaje, para manejar discursos, 
llámense políticos o religiosos.

El Muralismo Mexicano es considerado uno de los movimientos más importantes y 
de mayor repercusión dentro de la plástica a nivel mundial. Y por lo general, cuando 
se aborda el tema, los primeros antecedentes son sus tres principales exponentes según 
la historia tradicional del arte: David Alfaro Siqueiros, Diego Rivera y José Clemente 
Orozco. Sus obras se caracterizaban por su enfoque nacionalista y socialista, resaltaban 
un espíritu revolucionario, exaltaban el pasado precolombino y plasmaban sus obras 
en dimensiones monumentales. Además existían más exponentes importantes, pero la 
historia tradicional recoge principalmente a estos tres personajes.

En la pintura mural, por lo general se manifiestan las transformaciones de nuestro 
contexto sociopolítico. El mural, al ser público, está sujeto a los cambios que se suscitan 
en el entorno actual y con dichas modificaciones van surgiendo nuevas necesidades 
específicas que pertenecen a cada tiempo.

Octubre 2014,  parque El Cedazo,  Aguascalientes.

Mayo 2016, Calle del Faisan, Aguascalientes.  
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Murales de grupos 
culturales y artísticos

A diferencia del grafiti y el mural cholo, que responden a una identidad juvenil, a una nece-
sidad de expresarse ante la exclusión o el racismo, de plantar un dominio simbólico sobre un 
territorio, el mural artístico tiene una finalidad explícitamente estética, una mayor intencio-
nalidad con las técnicas y también una visión de ampliar la vida pública, ganándole espacios 
al abandono y a la indiferencia.

Lo colectivos culturales están conformados por adultos jóvenes y no tan jóvenes, alguno 
constituidos como asociaciones civiles, lo que les permite realizar trabajos sobre pedido, ya 
sea para oficinas de gobierno, marcas ligadas con las culturas juveniles, empresas de pintura 
y particulares.

Nuevo Arte Urbano, en Querétaro, es una asociación que ha ido conformando un corre-
dor de arte callejero en la ciudad. Por su parte, Street Art Chilango, en la Ciudad de México, 
ofrece tours para admirar el arte callejero y realiza contrato con diversas instancias. Tienen 
una amplia cartera de artistas, adecuados a diversos gustos del cliente. En su página en 
Facebook promueven el arte callejero no solamente de la capital, sino de todo el país y de 
otros países.

Otro caso de arte callejero sobresaliente es el del Colectivo Germen, quienes colaboran 
con acciones en el marco de la prevención federal del delito, pintaron toda una colonia pro-
blemática en la ciudad de Pachuca, la colonia Palmitas. Lo interesante es que en la interven-
ción participaron pandillas, señoras, niños y pobladores en general, que vieron cómo en cosa 
de días su colonia marginal se transformó y los transformó. Se pintaron en total 20 mil m2.

11Agosto 2015, colonia Palmitas, Pachuca Hgo.

Tomada de: https://commons.wikimedia.org/wiki/

Octubre 2014, Mariano Hidalgo y 

Dzibalchen, Col. INFONAVIT Morelos, 

Aguascalientes.  
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Placazos cholos

El mural cholo, nombrado por ellos como placazo, nace en Los Ángeles a mediados 
del siglo XX entre la comunidad chicana, siguiendo la tradición de los citados Rivera, 
Siqueiros y Orozco, de plasmar en la pared la historia de un pueblo para que la lea el 
mismo pueblo, poco dado a la lectura de libros (la idea fue de José Vasconcelos). El pla-
cazo es una apretada síntesis de historia nacional y simbología del pachuco convertido 
en cholo. Inició en México en la región noreste, en Tijuana y Culiacán, en ese orden, de 
ahí bajó a Guadalajara, Zamora, Aguascalientes. De ello dan cuenta cuatro estudios pio-
neros, el de Villela y Gastelum (Los cholos), investigadores de la Universidad Autónoma 
de Sinaloa, publicado en 1981; de Gustavo López Castro (“El cholismo en Michoacán”, 
Revista de Estudios sobre la Juventud, enero de 1984), investigador de El Colegio de Mi-
choacán; de José Manuel Valenzuela (¡A la brava ése!), investigador de El Colegio de 
la Frontera Norte, en 1988, y de Rossana Reguillo (En la calle otra vez), del ITESO y la 
Universidad de Guadalajara, en 1991.

El placazo, en primer lugar, tiene una reivindicación religiosa –católica– represen-
tada por la Virgen de Guadalupe y los crucifijos; en segundo lugar, en la pared desfilan 
los guerreros aztecas, Cuauhtémoc, Benito Juárez, Villa, Zapata; en tercero, los miem-
bros del barrio o clica, con imágenes de la vida loca: la cárcel, la muerte, la riña contra 
otros vatos; en cuarto, las mujeres: las madrecitas santas, las charras, las jainas (novias, 
esposas); y en quinto otros elementos como los payasos que representan la vida, con 
sus alegrías y tristezas (“Ríe ahora, llora después” dicen algunas placas); las rosas, el 
amor; los autos viejitos, la tradición Pachuca, más el cabalístico 13, que es el número 
más común entre los cholos. El placazo, en el contexto chicano, tiene un fuerte sentido 

Al grafitero y al chavo que pinta placazos, como se ha venido argumentando, no 
siempre les son simpáticos estos colectivos, pues ellos rara vez obtienen un dinero por 
su trabajo en la pared. Y miran con suspicacia que se trabaje con instituciones. El deba-
te siempre está abierto. Lo cierto es que los colectivos culturales han contribuido a que 
se acepte y se reconozca socialmente la gráfica urbana callejera y le han modificado su 
estatus a ésta.

13

Octubre 2015, Col. Cerrito Colorado, Querétaro.

Tomada de https://commons.wikimedia.org/
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su trabajo en la pared. Y miran con suspicacia que se trabaje con instituciones. El deba-
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Octubre 2015, Col. Cerrito Colorado, Querétaro.
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nacionalista y anti-racista, de rechazo a la cultura anglosajona, con imágenes del terru-
ño de los chavos, o del terruño de sus padres.

El placazo tradicional incluye todos los elementos antes citados, pero al paso de los 
años se han desarrollado diversas variantes: en ciertos casos, las imágenes se han redu-
cido a la Virgen de Guadalupe o a la imagen de cholos, o de alguno de los personajes, 
que mantiene la tradición; en otros, se han convertido en memoria de los camaradas 
muertos, en la que se destacan los nombres, acompañados de vírgenes, rosas o algu-
na frase; y en otros más, han mezclado estilos y han incorporado a las imágenes, por 
ejemplo elementos de cómics, o de la cultura nacional: Bugs Bunny, la línea fronteriza, 
el Chavo del Ocho o Don Ramón, mujeres desnudas, calacas, imágenes prehispánicas, 
algún animal o un símbolo local, como la balaustrada del Jardín de San Marcos en 
Aguascalientes. El placazo, aun con estas variantes, sigue manteniendo la tradición cho-
la por encima de la música, pues en este otro elemento del estilo juvenil, las oldies han 
sido sustituidas por el rap y la música tropical al estilo de Chicos de Barrio, de Torreón, 
o Vatos de la Calle, de Aguascalientes.

En su estudio sobre cholos, Juliana Isabel Ortiz destaca del mural lo siguiente:

El mural funciona como integrador de sus miembros; los representa a todos, todos 
deben cuidarlo, defenderlo y vengarlo, es producto del esfuerzo colectivo, el pro-
ceso de su elaboración se inicia con la participación de todos, en la determinación 
del contenido, forma de plasmar la idea, adquisición de pintura, brochas, thiner, 
cemento, restauración del mismo; en este punto, los más hábiles (los artistas del ba-
rrio) trazan, dibujan y componen los colores, mientras que el resto va “rellenando” 
o haciendo las partes menos complicadas; en este proceso de creación colectiva, el 
mural no representa a alguno en particular, sino al conjunto, representa al barrio y 
se reconoce en el signo de identificación del mismo10.

10Ortiz Rodríguez, Juliana Isabel: Cholos: expresión-cultura-identidad. Tesis de maestría en Artes, Facultad de Artes Vi-
suales, Universidad Autónoma de Nuevo León, junio de 2003.
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Acción poética callejera

Para cerrar esta exposición general, vale la pena hacer mención de otra manera en que 
se expresa la sensibilidad juvenil al hacer uso de las paredes. La gráfica callejera urbana 
también tiende lazos comunicantes con otras expresiones artísticas; ejemplo de ello es la 
irrupción de Acción Poética, nacida en 1996, en la ciudad de Monterrey y que actualmen-
te se expande por muchos países. Acción Poética se expresa con oraciones y frases cortas, 
que nacen de canciones de Joaquín Sabina o Silvio Rodríguez, o de poemas de Jaime Sa-
bines y Mario Benedetti, por señalar unos cuántos autores; o es producto de la inventiva 
e inspiración de grupos de acción poética callejera. Predomina el tema del amor, pero 
también hay textos relativos al cuidado del medio ambiente o a algún asunto existencial. 
Son humorísticos, irónicos y sorprendentes. A continuación se señalan algunos ejemplos:

“Si no te tardas mucho, te espero toda la vida”. “Si piensas que la aventura es pe-
ligrosa, prueba la rutina. Es mortal”. “Súbete a mis sueños y volaremos juntos”. “¿Y si 
en vez de robar dinero nos roban el odio?”. “Pinta la vida antes de que ella te destiña”. 
“Con los ojos cerrados y los sueños despiertos”. “El orden de los recuerdos no altera 
el olvido”. “Lo único que te cambiaría es el domicilio”. “Cuidado con los miedos. Les 
encanta robar sueños”. “La piel es de quien la eriza”. “¡Te amo! Pero no es para tanto, 
es para siempre”. ”Me gustaría escribir en tu piel, pero no tengo más que este muro”. 
“No te quedes con ganas, quédate conmigo”. “Mi fantasía textual es que me comas, y 
punto”. “No sabía qué ponerme… y me puse feliz”. “Adoro todo lo que no es mío, tú 
por ejemplo”. “Ten el valor de equivocarte”. “Sentado en silencio, pensándote a gritos”. 
“¡Arriba las manos! Esto es un abrazo”. “Ten un buen día, tú que leíste esto sin querer”. 
“Quiero ser la empresa fantasma de tu paraíso fiscal”.
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 GUASCALIENTE
Grafiti y arte urbano en 

A S

El nacimiento de los pinta bardas

Para acercarnos a los orígenes del grafiti en la ciudad de Aguascalientes, tuvimos que 
ponernos en contacto con productores mayores de treinta años de edad, a través del 
profesor Carlos A. Hernández Marmolejo, para que nos orientaran en cuanto al punto 
de partida, ya que ellos fueron testigos de las manifestaciones y modificaciones que se 
gestaron en el espacio público de aquellos años.

Los productores de grafiti mencionan que a partir de finales de los ochenta y princi-
pios de los noventa, fue cuando este fenómeno se empezó a considerar un movimiento. 
Al consultar el Código Penal del Estado, el primer registro donde se establece esta ac-
tividad como delito, fue en el año 1994. Tomando en cuenta ese año como referencia 
para emprender nuestra búsqueda, asistimos a la hemeroteca del municipio capital de 
Aguascalientes; sin embargo, los intentos por encontrar alguna nota referente al grafiti 
en la ciudad, fueron fallidos. Los libros con los diarios estaban saturados con notas de 
crisis, devaluación del peso ante el dólar, desempleo, lucha contra las drogas, falta de 
oportunidades de desarrollo para la población en general, entre otras cosas. Así que de-
cidimos recurrir a los libros del siguiente año, 1995. Aún se vislumbraban notas como 
las ya mencionadas, pero eran las secuelas y los estragos de los procesos críticos de una 
sociedad agobiada hacía ya un año; no obstante, logramos ubicar algunas notas acerca 
de los jóvenes “pinta bardas”, como ya se les denominaba en la ciudad.

Las publicaciones pertenecían al periódico El Sol del Centro, en el que se da a cono-
cer a estos jóvenes como vándalos. A pie de imagen en algunos artículos, se utilizaban 
palabras como criminales y delincuentes para clasificar a los jóvenes que hacían grafiti. 
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A los “pinta bardas” se les atribuía la situación de deterioro, frustración y enojo de una 
sociedad recientemente afectada por la crisis económica del año de 1994. 

Las notas, como antecedentes, nos dan razón de que a principios de los noventa, lo que 
se producía en la ciudad de Aguascalientes eran dibujos precarios directamente influencia-
dos por las pintas que provenían de Nueva York o de Los Ángeles. El ferrocarril en la ciudad 
de Aguascalientes representó un papel primordial en el grafiti, ícono que sigue vigente.

Los ferrocarriles recorrían varias ciudades de Estados Unidos para después entrar 
a nuestro país, los vagones viajaban plasmados de pintas de diversas ciudades, lo cual 
inevitablemente influenciaba en cuanto a estilos y tendencias a los jóvenes de la ciudad.

Los grafitis precarios eran reveladores, dejaban constancia de que lo que buscaban 
los jóvenes era una carga de adrenalina por la misma acción de realizarlos. Por lo tanto, 
podemos distinguir que el grafiti conlleva dos factores fundamentales: acción, y trazo o 
técnica; unos sacrifican la técnica por la acción, prefieren experimentar más adrenalina, 
buscando lugares arriesgados y dejando un trazo limitado, mientras que otros optan por 
poner más empeño en la calidad de su trazo y realizarlo en lugares menos llamativos, 
donde no implique tanto riesgo.

Bombardear como ellos lo hacían, con una burda firma repetida una y otra vez, no 
precisaba sofisticación alguna. La cuestión no era que el logo fuese bonito, sino que 
apareciera por todas partes.
Casi todas eran simples firmas a rotulador con apresuramiento y poco arte, más 
cantidad que calidad, de las que hacen poner el grito en el cielo a vecinos y comer-
ciantes y arrugar la nariz al Ayuntamiento.11

Entonces, para mediados de los noventa, en las calles se suscitaba un desbordamiento 
de tags y bombas en los muros, lo que trajo como consecuencia un acosamiento de las 

11 Pérez Reverte, Arturo, El francotirador paciente, p. 28.

autoridades hacia los jóvenes. Las autoridades junto a los medios de comunicación se 
encargaron de crear un estigma ante la práctica del grafiti, lo comparaban con asaltos a 
mano armada, insistían en que era una comunicación entre vándalos para marcar casas 
y después realizar sus atracos.

Así, las autoridades gestionaron una especie de caza hacia los jóvenes. Trataban 
de regular el grafiti estableciendo multas y sanciones severas, se convocaba a realizar 
brigadas para pintar los muros “grafiteados”, con la finalidad de mantener la estética 
urbana “limpia”. 

A pesar de la insistencia de las autoridades en querer exterminar la práctica del gra-
fiti, todo fue en vano. Los muros que eran pintados por las brigadas, funcionaban como 
lienzos nuevos para los jóvenes, si las sanciones o multas eran rigurosas, se generaba 
más energía y entusiasmo para que los jóvenes hicieran grafiti.

Cabe destacar, que desde aquella década hasta la actualidad, los riesgos a que se 
ven sometidos los jóvenes productores de la ciudad de Aguascalientes, siguen siendo 
los mismos. Las sanciones han disminuido, se ha generado una comprensión moderada 
entre la sociedad y los jóvenes, pero los peligros que conlleva esta actividad no han 
cambiado. Creemos que en ocasiones, nosotros como espectadores, no tenemos cons-
ciencia o no logramos distinguir el alcance y riesgo que implica realizar una pinta. 
Ponen en juego su libertad, su seguridad, hasta su vida. Las contingencias de la práctica 
son mayúsculas: caer de algún puente, edificio o espectacular, o sufrir lesiones severas, 
inclusive hasta la muerte por electrocutarse.

Sin embargo, se hace evidente que los productores de grafiti tienen una motivación 
más profunda, al estar dispuestos a asumir los riesgos que conlleva la actividad. Esta 
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motivación se convierte en un móvil transgresor, donde la intencionalidad desemboca, 
en ocasiones, en una competencia entre los mismos productores para engrandecer ese 
juego de egos y por otro lado, buscar ser contestatarios dejando alguna huella en una 
propiedad privada o algún edificio de gobierno, sólo para dejar constancia de su paso.

El grafiti desde su origen está vinculado a una conducta delictiva, por su carácter 
transgresor y su clandestinidad, por lo cual se le describe como un atentado hacia la es-
tética urbana en el Código Penal del Estado de Aguascalientes. El registro más antiguo 
que se detectó, en donde se encuentra tipificado como delito, fue en 1994, publicado en 
el Suplemento al Número 32 del Periódico Oficial del Estado de Aguascalientes, el 7 de 
agosto de 1994, en el gobierno de Otto Granados Roldan, decreto 119.

En el Código Penal del Estado de Aguascalientes, última reforma publicada en el 
Periódico Oficial del Estado el 2 de abril de 1995, en el Título Quinto, Capítulo VIII, 
Artículo 164, se dice lo siguiente:

CAPITULO VIII
Atentados a la Estética Urbana.
ARTICULO 164.- Los Atentados a la Estética Urbana consisten en la afectación, no 
sólo material, sino visual, de bienes inmuebles o muebles, públicos o privados, pro-
vocada por cualquier medio, que modifique ostensiblemente su estructura o presen-
tación originales.
Al responsable de Atentados a la Estética Urbana se le aplicarán de 1 a 6 años de 
prisión y de 50 a 75 días multa.
Tratándose de propaganda o promoción de partidos o grupos políticos, se estará a lo 
dispuesto por la Ley Electoral del Estado12.

Si se busca textualmente la palabra grafiti dentro del Código Penal, no aparece como 

12 Consultado en: http://www.poderjudicialags.gob.mx/servicios/legislacion/Codigo%20Penal%20
para%20el%20Estado%20de%20Aguascalientes.pdf (Fecha de actualización: mayo 2014).

tal, no se remite sólo a él, sino que va más a lo general encuadrándolo como medio de 
modificación a cualquier estructura. En los decretos posteriores se comienzan a estipu-
lar algunas especificaciones en cuanto a los medios de afectación o alteración, se dismi-
nuye la sanción en cuanto a prisión, era de 1 a 6 años y se reduce de 1 a 5 años, los días 
de multa se mantienen igual, mientras que se implementa la reparación de daños oca-
sionados, estos deben de quedar en las condiciones que se encontraban originalmente. 

En el Código Penal del Estado de Aguascalientes, última reforma publicada en 
el Periódico Oficial del Estado el 25 de marzo de 2013, Título Primero, Capítulo VI, 
Artículo 54, se dice lo siguiente:

CAPITULO VI
Tipos Penales Protectores de la Estética Urbana.
ARTICULO 54.- Los atentados a la Estética Urbana consisten en la afectación, no solo 
material, sino visual, de bienes inmuebles o muebles, públicos o privados, provoca-
da por pintas, escrituras, dibujos, signos, tallones y/o gráficos de cualquier tipo, que 
modifiquen o alteren ostensiblemente su estructura o presentación originales.
(REFORMA, P.O.E. 24 DE DICIEMBRE DE 2007, DECRETO 397)

Al responsable de Atentados a la Estética Urbana se le aplicaran de 1 a 5 años de 
prisión y de 50 a 75 días multa, y al pago de la reparación de los daños y perjuicios 
ocasionados. En este caso, la reparación consistirá en dejar en las mismas condiciones en 
que se encontraba el objeto material objeto del hecho, así como otros tres más que hayan 
sido objeto de atentado, en lo que se refiere a las mismas dimensiones o superficies.

Tratándose de propaganda o promoción de partidos o grupos políticos se estará 
a lo dispuesto por la Legislación Electoral del Estado. 13

Se puede observar cómo se reducen considerablemente las sanciones en cuanto a prisión 
y multas en un periodo de dos meses: de la publicación del 25 de marzo a la del 20 de 
mayo del año 2013. En cuanto a la sanción en prisión, el tiempo de uno a cinco años se 

13 Ibid.
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13 Ibid.
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redujo desde los dos meses hasta los tres años. Los días de multa para marzo 2013 eran 
de 50 a 75 días y en mayo de ese mismo año se modificaron, quedando de 15 a 30 días.

En el Código Penal del Estado de Aguascalientes, última reforma publicada en 
el Periódico Oficial del Estado el 20 de mayo de 2013, Título Primero, Capítulo VI, 
Artículo 153, se dice lo siguiente:

CAPÍTULO VI
Tipos Penales Protectores de la Estética Urbana.
ARTICULO 153.- Atentados a la estética urbana. Los atentados a la Estética Urbana 
consisten en la afectación, no solo material, sino visual, de bienes inmuebles o mue-
bles, públicos o privados, provocada por pintas, escrituras, dibujos, signos, tallones 
y/o gráficos de cualquier tipo, que modifiquen o alteren ostensiblemente su estruc-
tura o presentación originales.

Al responsable de Atentados a la Estética Urbana se le aplicaran de 3 meses a 
2 años de prisión y de 15 a 30 días multa, y al pago de la reparación de los daños y 
perjuicios ocasionados14.

En este Código Penal, se anexa un artículo más al Capítulo VI:“ARTÍCULO 154.- Excep-
ción electoral. Tratándose de propaganda o promoción de partidos o grupos políticos, 
se estará a lo dispuesto por la legislación electoral del Estado”15.

La última consulta que se hizo al Código Penal, para investigar si se había realiza-
do alguna modificación, fue en la última reforma publicada en el periódico oficial del 
estado el 8 de junio de 2015, donde se pudo constatar que se tipifica y sanciona de la 
misma manera que en 2013.

En cuanto al arte urbano se refiere, cuando es ilegal se sanciona de la misma mane-
ra que al grafiti. No se puede tipificar de la misma manera como delito, dado que en los 

14 Ibid.
15 Ibid.

artículos no se especifica nada en cuanto a las manifestaciones, sino que sólo se mencio-
na que si alteran o modifican el espacio público. En cuanto a los stickers y carteles como 
expresiones de arte urbano, no son considerados delito, puesto que se caracterizan por 
no dañar el espacio público, sino que únicamente lo modifica. Sin embargo, en caso de 
ser considerado como “daño”, el problema no es mayor, puesto que el sticker y el cartel 
se pueden retirar fácilmente de la superficie.

Desde luego, el principal aspecto a favor de los productores de arte urbano que 
realizan murales, para no ser sancionados, es el consentimiento privado (del dueño del 
predio) o público (de las autoridades). Es muy común que los productores participen en 
proyectos gubernamentales para trabajar pintando en aceras o puentes, o bien haciendo 
propaganda política para las autoridades en turno.
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La otra cara de la historia: el rescate 
de las expresiones juveniles

El placazo, a semejanza del grafiti, inició en los años 80 en la ciudad, y poco a poco 
fue expandiéndose hasta alcanzar notoriedad pública en los años 90. El pintabardas 
mencionado en el apartado anterior, poco a poco adquirió un nombre específico: cholo, 
estigmatizado como delincuente por el sólo hecho de hacer placazos y plantarse con su 
vestimenta holgada en el escenario público. Cualquier rayón, cualquier grafiti, fueron 
señalados como obra de los cholos, cuando, por el contrario, como se ha venido seña-
lando, ellos no hacen grafiti, sino murales muy específicos.

Paralelo a las fuerzas conservadoras que estigmatizaban y clamaban por el encierro 
en la cárcel para los muchachos que “afeaban” la ciudad, surgieron instancias que traba-
jaron por revertir el estigma. Alrededor de 1993 el Instituto Cultural de Aguascalientes, 
por iniciativa de Enrique Rodríguez Varela, tomó la iniciativa de realizar un concurso 
de grafiti y placazos en la calle Acueducto, del Barrio de la Salud; asímismo, impulsó 
una muestra de arte cholo (dibujos, bicicletas arregladas) en la Casa de la Cultura. 
Éstos, y los actos de reivindicación de los chavos de los barrios, a cargo del Consejo 
Popular Juvenil, sección Aguascalientes (de tendencia chola), y de grupos juveniles 
como Pistol Floyd (dirigido, entre otros, por el Men y el Olimpo, q.e.p.d.), de tendencia 
rockera, conjuntaron los primeros esfuerzos por tratar de comprender el fenómeno, re-
conocer su carga rebelde y su potencial artístico, desligarlos del delito y ganar espacio 
entre autoridades y opinión pública.

16Mayo 2016, desnivel Alameda, 
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Es en el año de 1997, cuando por primera vez se hace un recuento de grafiti y pla-
cazos en la ciudad, a cargo de Juan Castañeda, reconocido artista de Aguascalientes, 
que por cierto ya había participado como jurado en los concursos precedentes. La reco-
pilación fue publicada en la revista Espacios. Cultura y sociedad, del Instituto Cultural de 
Aguascalientes. En 2001 se aborda por primera vez en la ciudad el tema de las culturas 
juveniles, en el que se rescatan las culturas rockera, chola, punketa, skate y grupera. 
Se habla del placazo, pero también de los fanzines, la música, los colectivos juveniles, 
los sitios de reunión, los estilos de vida. El libro en cuestión es La irreverencia del gallo 
copetón, coordinado por Antonio A. Guerrero, en el que participaron José Luis Engel, 
Juan Pablo de Ávila (q.e.p.d.), Virginia Delgado, Juan Manuel Rodríguez, José Antonio 
López, Gilberto Valadez, Rocío Castro y Alicia Medel. El libro también contribuyó a 
quitarle su carga de estigma y delito a la genuina expresión de los jóvenes de la ciudad, 
a su música, su lenguaje, su ocio, sus expresiones en la pared.

A inicios del siglo XXI, algunos colectivos y promotores culturales juveniles han ido 
ganando espacios y promoviendo el reconocimiento del grafiti, el placazo y el mural 
artístico, que es de reciente impulso. 

Es también hasta años recientes que el Estado, ya sea a través de sus instancias 
estatales o municipales, de un partido político o del partido rival, ha ido aceptando 
y promoviendo estas expresiones gráficas callejeras de los jóvenes, especialmente el 
mural artístico.

Lugar aparte lo constituye la Universidad de las Artes, pues ha sido semillero de 
jóvenes artistas académicos que se han sumado al trabajo artístico callejero, ya sea por 
iniciativa propia, o atendiendo alguna invitación oficial.

Grafiti en Aguascalientes

Partiendo de la premisa que el grafiti y el arte urbano son cosas distintas, el grafiti 
siempre está presente, nunca muere, claro está que ya no existe con la misma potencia 
que hace diez o quince años, pero sigue vigente en muchas calles de nuestra ciudad. 
Sin embargo, la ciudadanía hidrocálida asume al grafiti y al arte urbano como una 
misma manifestación y solamente la aprueban cuando ven los murales de INJUVA16 o 
SEJUVA decorando los puentes de la ciudad, u otros trabajos impulsado por instancias 
federales y municipales, en el marco de la prevención del delito, de lo que se hablará 
más adelante.

16 Instituto de la Juventud del Estado 
de Aguascalientes

17

Octubre 2015, Aguascalientes. Octubre 2014, calle Palenque, Col. INFONAVIT Morelos, Aguascalientes. 
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Calcomanías,  
contrapublicidad, esténcil

Los sticker abundan en el centro de la ciudad de Aguascalientes. Se encuentran, en su 
mayoría, en letreros de señalética, en locales comerciales, postes, ventanas, etcétera. 
Por otra parte, el esténcil ya lo vemos muy poco. A pesar de encontrar casos aislados, 
logramos localizar algunos, pero notamos que fue más fácil encontrar carteles, éstos 
realizados bajo la técnica del esténcil, pero plasmados en un papel, para después colo-
carlo con una especie de pegamento hecho a base de engrudo.

En cuanto a la contrapublicidad, aquí en Aguascalientes, como en gran parte de 
México, podemos observar desde la fotografía del político que se encuentra en un pen-
dón colgado en la calle, donde algún joven entusiasta le dibuja cuernos, bigotes y su 
respectiva barba de chivo, personificándolo como el mismísimo diablo; hasta el autobús 
de la ruta 6, que sin saber quién fue, amaneció con la “r” modificada por una “p”. Este 
tipo de contrapublicidad es lo que estamos habituados a presenciar, con una dote de 
enojo, otro tanto de sátira, logran captar atenciones para provocar sonrisas en algunos 
y fastidio en otros.

La contrapublicidad, al igual que otras manifestaciones urbanas, funciona como 
medio para exteriorizar y evidenciar problemáticas sociales que nos acontecen. Como 
en el citado ejemplo de la intervención de anuncios de candidatos políticos, los pro-
ductores ponen de manifiesto una situación de hartazgo de parte de la sociedad hacia 
la excesiva publicidad de parte de las campañas políticas, al candidato lo representan 
como chamuco o algún bufón, ante la incredulidad de sus propuestas o iniciativas, ya 
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no creen en esa figura pública que promete mucho y atiende de manera insuficiente, y 
casi a regañadientes, a los más excluidos de la sociedad aguascalentense. 

En la ciudad de Aguascalientes se pueden ver muchas obras de arte urbano, la 
mayoría de ellas son encargadas por la Secretaría de la Juventud del Estado, con la 
finalidad de decorar la ciudad. Los temas son alusivos a ciertas tradiciones, culturas 
regionales o personajes originarios del Estado. Recientemente se celebraron “100 años 
de José Guadalupe Posada”, Centenario Luctuoso 1913 -2013, y jóvenes provenientes 
de la Universidad de las Artes o de algunas otras instituciones fueron contratados por la 
Secretaría de la Juventud del Estado de Aguascalientes (SEJUVA) para realizar distintos 
murales en algunos sectores de la ciudad. Cuando un mural es realizado por medio de 
una institución, en este caso la Secretaría de la Juventud del Estado, se hace evidente 
que se busca lograr una función legitimadora hacía estas pintas, donde lo que tratan de 
hacer es suprimir cualquier acto de transgresión, clandestinidad y espontaneidad, bus-
cando canalizar a los jóvenes hacia diferentes fines, como en esta situación, los murales 
como trabajo. 

También SEJUVA se encarga de contratar a jóvenes para llevar a cabo murales 
donde se promuevan los valores. A través de estos murales se busca concientizar a la 
población por medio de problemáticas que aquejan a la ciudad en sectores vulnerables 
donde se suscita mucha violencia y delincuencia.

En algunas partes de la ciudad se pueden encontrar también murales independien-
tes con diversas temáticas, como por ejemplo, la historia del mismo barrio donde se 
realiza el mural, murales religiosos donde se representa a algún santo, a la virgencita, 
murales con leyendas urbanas y todos éstos por lo general son realizados bajo el con-
sentimiento del dueño del predio. Lo que rescatamos de algunos murales, como casos 
curiosos, es que, en ocasiones, quien realiza el mural deja su firma en la parte inferior 
como tag y un teléfono de contacto, con la finalidad de ser contratado posteriormente 
para algún trabajo específico. Esta situación deja entrever algo que se comentaba en 
una de las entrevistas con un productor: el artista urbano busca publicitarse a sí mismo. 
¿Es acaso la necesidad en estos jóvenes la que los obliga a buscar cualquier medio para 
conseguir trabajo? La verdad es que la respuesta casi siempre es afirmativa. Cuando se 
les contrata, ellos lo ven como un trabajo, su libertad creativa se ve atada o limitada, 
pero deciden sacrificarla para poder sustentarse.
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Los cholos: placazos

El placazo, pintado principalmente con aerosol y aerógrafo, o incluso también con brocha, es la 

más antigua expresión de la rebeldía juvenil en Aguascalientes. Fue traído de los Estados Unidos 

por muchachos migrantes que salieron de colonias que ahora están comprendidas dentro del 

primer anillo de la ciudad, como Unidad Guadalupe Posada, Altavista, Miravalle, San Pablo, San 

Marcos, Cholula, Gremial. Posteriormente, el mural se expandió hacia la periferia: Viñas (Riñas), 

las Siete Hermanas (Progreso, Nazario Ortíz Garza, Cumbres, etc.), Palomino Dena, la Unidad 

Parque Centenario (Cuarto Cementerio), la Insurgentes (El Huertón Loco), la José López Portillo 

(La Barranca y Barranquilla), el fraccionamiento México, Pilar Blanco, el Barrio de la Salud, la 

Palomino Dena, Villas de Nuestra Señora de la Asunción, Guadalupe Peralta, Ojocaliente, Soli-

daridad, Los Negritos, San Ignacio, e incluso Jesús María y Pabellón de Arteaga.

Hay una tradición de un cuarto de siglo en que los barrios cholos se adornan con placazos 

que demarcan el territorio de las clicas o barrios, que irrumpen en la escena del barrio con su 

propuesta estética y de apego a una tradición comunitaria y juvenil. Los cholos han sido los 

chavos más violentos y estigmatizados de la ciudad. De manera sistemática se ha tratado de 

desaparecerlos como clica o grupo de esquina, mediante la represión en sus barrios, como es el 

caso de la aplicación de razzias (detenciones indiscriminadas por el hecho de que los chicos están 

juntos, cometan actos delictivos o no). La represión en contra de los muchachos los ha llevado 

incluso a desistir de su vestimenta guanga, para mimetizarse en la vida pública; lo anterior, más 

la falta de recursos económicos, ha tenido como consecuencia la reducción de los actuales pla-

cazos a imágenes de la Virgen de Guadalupe. Por cierto, entre cholos pueden atacar el mural del 

rival, pero sin afectar la imagen de la Virgen de Guadalupe; la policía también mira con respeto 

la imagen y cosa curiosa: los grafiteros no.
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Cholos: opciones culturales

Retomando una idea que se planteó líneas arriba, los años 1993-1994, fueron impor-
tantes para la cultura chola, no sólo por la mencionada apertura que se dio hacia los 
jóvenes, sino porque se creó un programa de radio que impactó de manera definitiva 
a los chavos. El programa, dirigido por Juan Manuel Rodríguez, con la colaboración 
de varios cholos que habrían de conformar el grupo cultural “El Barrio”, no sólo pro-
mocionó las oldies, música preferida por ellos en esos años, sino también promovió la 
buena relación entre barrios, la defensa de sus derechos humanos y una propuesta de 
lucha contra la drogadicción basada en Alcohólicos Anónimos. El programa mudó a 
Radio Universidad.

A esta primera tentativa de organización de los cholos desde la radio, se sumaron 
otras propuestas: los festivales de la raza, que hasta la fecha se realizan y que suman 
alrededor de 20 años y más de veinte eventos; el Día del cholo, organizado conjunta-
mente entre cholos de Aguascalientes y Sonora, haciendo eco de una iniciativa de la 
Mamá Chola, de Hermosillo; la creación de una revista, que tuvo efímera vida y la pro-
moción de concursos de placazos y de exhibición de lowriders, de autos y bicicletas bien 
tumbados, es decir, arreglados al estilo cholo, que promueve lo oldie, lo achaparrado y 
cierta tipo de ostentación en los accesorios.

Los concursos de placazos se han llevado a cabo en el Barrio de la Salud, como ya 
se dijo, así como en los muros exteriores de la parte posterior del Centro Regional de 
Educación Normal de Aguascalientes (CRENA), la Delegación Morelos del municipio de 
Aguascalientes, entre otros. En este último lugar, fue llamar la atención la presencia de 
autoridades delegacionales, de viejos productores de placas (algunos de ellos destacan 
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ahora como empresarios rotulistas), de lowriders y de muchachos jóvenes que llevaron 
su obra a concurso y que tuvieron la oportunidad de platicar con los viejos cholos.

Un último aspecto a destacar de los placazos, es que los muchachos trabajan para 
que su barrio tenga el 12 de diciembre su placa de la Virgen de Guadalupe, resguardada 
por un templete con techo de palma o lámina (lo que se pueda conseguir) y adornada 
con luces y flores. Ahí se celebra el rosario o la misa el día 12, organizada por las ma-
más. Cuando hay dinero, se contrata en el barrio a algún grupo musical o a danzantes 
matlachines. Después de las mañanitas, empieza la fiesta. Es un día importante de inte-
gración, en el que los vatos locos ponen su parte.

El grafiti, el placazo y el mural,  
como herramienta contra el delito

En el marco de la lucha contra el clima de inseguridad y de violencia generalizada que 
afecta al país en este siglo XXI, paralelo a las tradicionales acciones duras de combate 
a dicha situación con la fuerza de los aparatos coactivos del Estado, se ha emprendido 
una política de acciones blandas, es decir, de prevención del delito encaminada a re-
construir el tejido social y habilitar más espacios públicos, mediante la aplicación de 
diversas estrategias y líneas de acción adecuadas a cada lugar y que priorizan a las co-
munidades y grupos sociales vulnerables. Esta línea de la prevención ha sido adoptada 
por los distintos niveles de gobiernos, los distintos partidos políticos y asociaciones no 
gubernamentales que trabajan en comunidades de riesgo. 

Además de las mujeres, los niños, las víctimas de la violencia, uno de los grupos 
vulnerables en materia de prevención son las y los jóvenes, y más específicamente las y 
los jóvenes que forman pandillas, ya sea de tipo cholo, rapero o rockero, o simplemente 
conformados como colectivos móviles o grupos de esquina. Con ellos se han elaborado 
diagnósticos participativos, sobre los factores de riesgo (violencia, drogadicción, desem-
pleo, robo, etc.) y de protección del grupo; entre estos últimos se encuentran su gusto 
compartido por algún deporte, la pinta de bardas, la elaboración de fanzines, la cultura 
del hip hop (rap, patinetas, baile). Una vez acordado el diagnóstico, se instrumentan in-
tervenciones en las comunidades en las que se trabaja sobre la cultura de la paz, la autoes-
tima, la violencia intrafamiliar y la masculinidad, la violencia en las calles, la diversidad 
(de género, étnica, juvenil, etc.), el manejo del conflicto, el sentido de vida, etcétera.
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Uno de los autores de este trabajo (Antonio Guerrero), ha tenido la oportunidad de 
diseñar y operar trabajo con pandillas en diversas colonias de Aguascalientes, y una de 
las herramientas con que se ha trabajado ha sido la organización de torneos de futbol o 
de box; la elaboración de murales comunitarios, grafiti tipo esténcil (plantilla) o dibujo 
libre con aerosol o brocha, que se trabajan en paredes autorizadas por los particulares, 
o en láminas de madera; o la producción de discos con música que gusta a estos jóvenes, 
entre la que sobresale el rap. Tanto en el trabajo visual como en el musical, los jóvenes 
plasman de manera libre sus pensamientos, a la vez que hacen reflexiones sobre los 
temas que trabajaron en el taller. Igualmente, habría que decir que quienes trabajaron 
desde el deporte, también pusieron especial atención en llevar la rivalidad tribal hacia 
la competencia organizada en la que se lucha por ganar, en la que se trabaja en equipo 
y en la que, al final del juego o la pelea de box, se cierra la sesión con el saludo, el 
abrazo y la convivencia.

Lo importante para el éxito de un programa de este tipo es que se elija de manera 
adecuada la opción cultural de los jóvenes, que los mejores deportistas, grafiteros o 
raperos se consoliden como líderes de grupo, que sean un ejemplo a seguir por sus com-
pañeros, y que tanto los promotores como los jóvenes, sus familiares y su comunidad, 
ganen; no puede ganar solamente el gobierno, ni tampoco puede ganar solamente el 
grupo de jóvenes. Hay colonias en las que destacan jóvenes talentosos, y hay tradición 
de pintar paredes; hay otras en que no, pero tienen el deseo de hacerlo. En cualquiera 
de estos casos, se trabajó con expertos en materia de grafiti, con músicos o editores mu-
sicales profesionales, así como con un equipo de psicólogos y sociólogos que hicieron el 
diagnóstico con los pobladores y los muchachos, que aplicaron talleres, que celebraron 
reuniones de reencuentro entre pandilleros y sus familiares y entre pandilleros y líderes 
de la comunidad, y que en general se comprometieron con los muchachos, muchas de 
las veces trabajando de noche y sorteando diversas dificultades.

En este sentido, el grafiti y el mural son una herramienta con la que los jóvenes 
aprecian trabajar en equipo, liman sus asperezas, se sienten libres y productivos, se en-
orgullecen de ser miembros de un grupo y son aceptados en la familia y la comunidad. 

Para el éxito de estos programas, es indispensable que las autoridades y los promo-
tores estatales, municipales y comunitarios trabajen sin imponer nada. La imposición 
genera distancias, y la toma de decisiones unilateral sobre los contenidos de los grafitis 
o los murales, simplemente banaliza y desnaturaliza una creación juvenil que no sola-
mente es trazo u ocurrencia: es la expresión de profundos sentimientos individuales y 
de grupo en un mundo de exclusión y desigualdad. 
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Recorrido fotográfico por las calles 
de Aguascalientes

Desde el inicio, acordamos que el presente libro tenía que albergar un importante com-
ponente gráfico, pues el tema aquí tratado así lo impone. De este modo, se recopilaron 
alrededor de medio millar de imágenes, de las que se seleccionaron las que componen 
el libro. Una parte de las imágenes formaban parte del archivo de los autores, pero la 
parte sustantiva de las imágenes se obtuvo mediante el recorrido de la ciudad y sus 
diversas colonias. En este apartado se da cuenta de las notas de campo.

En primer lugar, se destaca que tanto los productores de grafiti con su crew, como 
los productores cholos y su barrio, poseen una similitud inevitable, ya que para ellos el 
crew o barrio es considerado como parte constitutiva de su identidad, pues a su interior 
desarrollan lazos fraternales, respeto, admiración, solidaridad, confianza, etc. Cuando 
sucede alguna pérdida de algún integrante de su crew o de su barrio, este seguirá fi-
gurando en los murales póstumos, agregado por sus compañeros con la intención de 
rendir homenaje al amigo o carnal que ya no está.

Por otra parte, confirmamos que la intención del productor de grafiti es dejar plas-
mado su trabajo en las avenidas principales. Cuando ingresamos al núcleo de alguna 
colonia se vuelve más común ver solo tags y pintas deterioradas por el tiempo.

A diferencia de los productores de arte urbano o grafiti, los murales cholos o pla-
cazos no se encuentran en las grandes avenidas; solamente en las verdaderas entra-
ñas de algún barrio pudimos encontrar algunos murales. Los productores cholos to-
man espacios de sus mismos barrios, dirigiéndose a cualquier transeúnte pero con más 

22Junio 2013, interior de la 

Universidad de las Artes del 

Estado de Aguascalientes.
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particularidad a la misma gente de su barrio. No es común que el productor cholo haga 
murales en otras colonias donde no habita, a excepción de colaboraciones entre cama-
radas y/o concursos, festivales.

En cuanto el mural es legal e independiente de alguna institución, pudimos ver que 
en ocasiones el joven productor en algún lugar de su pieza deja un teléfono de contacto, 
asumimos que lo hacen con la finalidad de ser contratados para ciertos trabajos relacio-
nados con la realización de rótulos.

En algunas ocasiones el piso juega también el papel de lienzo. Y también las corti-
nas de metal de los locales comerciales son intervenidas con bastante frecuencia.

En el momento de realizar el recorrido último por la ciudad, muchos espacios están 
ocupados por rótulos de propaganda política. El haber realizado recorridos previos nos 
permitió corroborar que en donde había murales o grafiti, ahora se encuentra publi-
cidad electoral con un lema que dice: barda autorizada por el PRI o en su caso PAN, 
Movimiento Ciudadano, etc. En algunos casos no se tenía imagen previa, así que el 
mural o grafiti cumplió con su temporalidad sin lograr ser reproducido en el libro.

Otro aspecto que en todo momento llamó nuestra atención, es la necesidad que tie-
nen los pobladores de plasmar algo, dejar constancia de presencia, dejar huella. En las 
banquetas donde hay cemento fresco las personas al pasar aprovechan la ocasión para 
plasmar su nombre seguido de la fecha, aunque podemos ver también los corazones de 
enamorados o el clásico LUPITA + ROBERTO contorneado por un corazón, dejando su 
amor inscrito para la posteridad; también las maceteras de concreto registran nombres, 
y hay árboles tallados con iniciales, etc. Los que realizan esto, no necesariamente son 
jóvenes productores de grafiti o cholos, son cualquier persona que atendió su esponta-
neidad y no se quiso quedar con las ganas de decir que pasó por ahí.

Es importante mencionar que había en la ciudad un mural muy conocido, alusivo 
a los beisbolistas del equipo “Rieleros” he impulsado por el gobierno del Estado, que 
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Mayo 2016, Prolongación Alameda, Aguascalientes.

Octubre de 2014, calle Álamo, esquina con Av. López Mateos,  Aguascalientes.

Mayo 2016, Av. Mariano Escobedo, Aguascalientes.

Febrero 2013, calle San Miguel el Alto, Aguascalientes. 

Guest
Rectangle



109108

particularidad a la misma gente de su barrio. No es común que el productor cholo haga 
murales en otras colonias donde no habita, a excepción de colaboraciones entre cama-
radas y/o concursos, festivales.

En cuanto el mural es legal e independiente de alguna institución, pudimos ver que 
en ocasiones el joven productor en algún lugar de su pieza deja un teléfono de contacto, 
asumimos que lo hacen con la finalidad de ser contratados para ciertos trabajos relacio-
nados con la realización de rótulos.

En algunas ocasiones el piso juega también el papel de lienzo. Y también las corti-
nas de metal de los locales comerciales son intervenidas con bastante frecuencia.

En el momento de realizar el recorrido último por la ciudad, muchos espacios están 
ocupados por rótulos de propaganda política. El haber realizado recorridos previos nos 
permitió corroborar que en donde había murales o grafiti, ahora se encuentra publi-
cidad electoral con un lema que dice: barda autorizada por el PRI o en su caso PAN, 
Movimiento Ciudadano, etc. En algunos casos no se tenía imagen previa, así que el 
mural o grafiti cumplió con su temporalidad sin lograr ser reproducido en el libro.

Otro aspecto que en todo momento llamó nuestra atención, es la necesidad que tie-
nen los pobladores de plasmar algo, dejar constancia de presencia, dejar huella. En las 
banquetas donde hay cemento fresco las personas al pasar aprovechan la ocasión para 
plasmar su nombre seguido de la fecha, aunque podemos ver también los corazones de 
enamorados o el clásico LUPITA + ROBERTO contorneado por un corazón, dejando su 
amor inscrito para la posteridad; también las maceteras de concreto registran nombres, 
y hay árboles tallados con iniciales, etc. Los que realizan esto, no necesariamente son 
jóvenes productores de grafiti o cholos, son cualquier persona que atendió su esponta-
neidad y no se quiso quedar con las ganas de decir que pasó por ahí.

Es importante mencionar que había en la ciudad un mural muy conocido, alusivo 
a los beisbolistas del equipo “Rieleros” he impulsado por el gobierno del Estado, que 

Junio 2013, interior de la 

Universidad de las Artes del Estado 

de Aguascalientes, Aguascalientes. 

Mayo 2016, calle Olivos, 

Aguascalientes.

Mayo 2016, Prolongación Alameda, Aguascalientes.

Octubre de 2014, calle Álamo, esquina con Av. López Mateos,  Aguascalientes.

Mayo 2016, Av. Mariano Escobedo, Aguascalientes.

Febrero 2013, calle San Miguel el Alto, Aguascalientes. 

Guest
Rectangle



Agosto 2016, Prolongación Alameda, Aguascalientes. 

Guest
Rectangle



Agosto 2016, Prolongación Alameda, Aguascalientes. 

Guest
Rectangle



113112

fue sustituido por unos rótulos de propaganda política; posteriormente estos rótulos 
fueron intervenidos por los productores del mismo mural borrado (mostrando su in-
conformidad ante los hechos); y nuevamente se impuso la propaganda política. Ahora 
a un costado solo hay una barda blanca, pintada con un material muy diluido que deja 
entrever vestigios de los murales anteriores, y un lema con letras negras y muy robustas 
que dice: ¡¡Aguascalientes manda!!

En el recorrido fotográfico se tomaron todas las fotografías que fueron posibles, sin 
embargo, resulta inviable poder exponer todas en el presente libro debido a su exten-
sión. Cabe mencionar que al registrar este tipo de manifestaciones siempre queda un 
vacío, una sensación de que el trabajo está inconcluso y esto es a causa de lo efímero, 
de la existencia fugaz que pueden tener estas pintas, un día registras una, a los días 
siguientes alguien decide intervenir la misma pinta y no obstante en los próximos días 
alguien más se dispone a borrarla, es decir, estas manifestaciones quedan expuestas 
ante una multiplicidad de factores que la pueden alterar o eliminar, esto deriva en la 
imposibilidad de contar siempre con un registro actual. 

En el libro se han incluido algunas imágenes que no son de Aguascalientes, pero 
que ayudan a contextualizar un tema. También es importante señalar que, en lo que 
respecta a las fotografías tomadas en el tren, esas pintas provienen de distintos lugares 
del país o bien, de algún otro país, según sea la ruta del ferrocarril. Por lo tanto, no todo 
el grafiti de estas fotografías puede ser de productores Aguascalentenses.

Finalmente, invitamos a nuestra lectora, a nuestro lector, a que haga su propio re-
corrido por el libro, o, por qué no, por la ciudad, para recrear esta forma de expresión 
juvenil que le imprime su propio sello a este Aguascalientes del siglo XXI.

Mayo 2016, calle Singapur esquina con prolongación Gobernantes, Aguascalientes.

Mayo 2016, calle Obreros y Miguel Ángel Barberena Vega, Aguascalientes. 

Octubre 2014, calle Obreros y Miguel Ángel 

Barberena Vega, Col. Ojocaliente, Aguascalientes.

 Octubre 2014, Av. Aguascalientes, Aguascalientes.

Octubre 2014, calle Kana y Bonampak, Col. INFONAVIT Morelos, Aguascalientes.

 Octubre 2014, calle Noticieros y Prolongación Mariano Hidalgo, Aguascalientes.
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Octubre 2015, vagones de tren, Aguascalientes.
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Mayo 2016, calle Lic. Pablo García, 

Aguascalientes.  

 Mayo 2016, Prolongación Alameda, Aguascalientes.  
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lado estaba verdaderamente el miedo; quizás por eso te divertía dominar el tuyo y cada 
tanto elegir el lugar y la hora propicios para hacer un dibujo. 

Nunca habías corrido peligro porque sabías elegir bien, y en el tiempo que transcu-
rría hasta que llegaban los camiones de limpieza se abría para vos algo como un espacio 
más limpio donde casi cabía la esperanza. Mirando desde lejos tu dibujo podías ver a 
la gente que le echaba una ojeada al pasar, nadie se detenía por supuesto pero nadie 
dejaba de mirar el dibujo, a veces una rápida composición abstracta en dos colores, un 
perfil de pájaro o dos figuras enlazadas. Una sola vez escribiste una frase, con tiza ne-
gra: A mí también me duele. No duró dos horas, y esta vez la policía en persona la hizo 
desaparecer. Después solamente seguiste haciendo dibujos.

Julio Cortazar: Graffiti

 (En: Queremos tanto a Glenda, Alfaguara, España, 1981).

I
“Tantas cosas que empiezan y acaso acaban como un juego, supongo que te hizo gracia 
encontrar un dibujo al lado del tuyo, lo atribuiste a una casualidad o a un capricho y 
sólo la segunda vez te diste cuenta que era intencionado y entonces lo miraste despa-
cio, incluso volviste más tarde para mirarlo de nuevo, tomando las precauciones de 
siempre: la calle en su momento más solitario, acercarse con indiferencia y nunca mirar 
los graffiti1 de frente sino desde la otra acera o en diagonal, fingiendo interés por la 
vidriera de al lado, yéndote en seguida. 

Tu propio juego había empezado por aburrimiento, no era en verdad una protesta 
contra el estado de cosas en la ciudad, el toque de queda, la prohibición amenazante 
de pegar carteles o escribir en los muros. Simplemente te divertía hacer dibujos con 
tizas de colores (no te gustaba el término graffiti, tan de crítico de arte) y de cuando 
en cuando venir a verlos y hasta con un poco de suerte asistir a la llegada del camión 
municipal y a los insultos inútiles de los empleados mientras borraban los dibujos. Poco 
les importaba que no fueran dibujos políticos, la prohibición abarcaba cualquier cosa, 
y si algún niño se hubiera atrevido a dibujar una casa o un perro, lo mismo lo hubieran 
borrado entre palabrotas y amenazas. En la ciudad ya no se sabía demasiado de qué 

1 Se respeta la versión original, aunque en el libro se ha españolizado a grafiti.
 Junio 2013, interior de la 

Universidad de las Artes del Estado de Aguascalientes.
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 Febrero 2013, Av. Gómez Morín, Aguascalientes. 
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donde ya no había ningún espejo, solamente un hueco para esconderme hasta el fin en 
la más completa oscuridad, recordando tantas cosas y a veces, así como había imagi-
nado tu vida, imaginando que hacías otros dibujos, que salías por la noche para hacer 
otros dibujos.

II
Sí, pero los días pasaban y ya no sabías vivir de otra manera. Volviste a abandonar tu 
trabajo para dar vueltas por las calles, mirar fugitivamente las paredes y las puertas 
donde ella y vos habían dibujado. Todo limpio, todo claro; nada, ni siquiera una flor 
dibujada por la inocencia de un colegial que roba una tiza en la clase y no resiste el 
placer de usarla. Tampoco vos pudiste resistir, y un mes después te levantaste al ama-
necer y volviste a la calle del garage. No había patrullas, las paredes estaban perfec-
tamente limpias; un gato te miró cauteloso desde un portal cuando sacaste las tizas y 
en el mismo lugar, allí donde ella había dejado su dibujo, llenaste las maderas con un 
grito verde, una roja llamarada de reconocimiento y de amor, envolviste tu dibujo con 
un óvalo que era también tu boca y la suya y la esperanza. Los pasos en la esquina te 
lanzaron a una carrera afelpada, al refugio de una pila de cajones vacíos; un borracho 
vacilante se acercó canturreando, quiso patear al gato y cayó boca abajo a los pies del 
dibujo. Te fuiste lentamente, ya seguro, y con el primer sol dormiste como no habías 
dormido en mucho tiempo. 

 Esa misma mañana miraste desde lejos: no lo habían borrado todavía. Volviste 
al mediodía: casi inconcebiblemente seguía ahí. La agitación en los suburbios (habías 
escuchado los noticiosos) alejaban a la patrulla de su rutina; al anochecer volviste a 
verlo como tanta gente lo había visto a lo largo del día. Esperaste hasta las tres de la 
mañana para regresar, la calle estaba vacía y negra. Desde lejos descubriste otro dibujo, 
sólo vos podrías haberlo distinguido tan pequeño en lo alto y a la izquierda del tuyo. 
Te acercaste con algo que era sed y horror al mismo tiempo, viste el óvalo naranja y 
las manchas violetas de donde parecía saltar una cara tumefacta, un ojo colgando, una 
boca aplastada a puñetazos. Ya sé, ya sé ¿pero qué otra cosa hubiera podido dibujarte? 
¿Qué mensaje hubiera tenido sentido ahora? De alguna manera tenía que decirte adiós 
y a la vez pedirte que siguieras. Algo tenía que dejarte antes de volverme a mi refugio 

Febrero 2016, Col. Estancia, Aguascalientes.  

Guest
Rectangle



123122

donde ya no había ningún espejo, solamente un hueco para esconderme hasta el fin en 
la más completa oscuridad, recordando tantas cosas y a veces, así como había imagi-
nado tu vida, imaginando que hacías otros dibujos, que salías por la noche para hacer 
otros dibujos.

II
Sí, pero los días pasaban y ya no sabías vivir de otra manera. Volviste a abandonar tu 
trabajo para dar vueltas por las calles, mirar fugitivamente las paredes y las puertas 
donde ella y vos habían dibujado. Todo limpio, todo claro; nada, ni siquiera una flor 
dibujada por la inocencia de un colegial que roba una tiza en la clase y no resiste el 
placer de usarla. Tampoco vos pudiste resistir, y un mes después te levantaste al ama-
necer y volviste a la calle del garage. No había patrullas, las paredes estaban perfec-
tamente limpias; un gato te miró cauteloso desde un portal cuando sacaste las tizas y 
en el mismo lugar, allí donde ella había dejado su dibujo, llenaste las maderas con un 
grito verde, una roja llamarada de reconocimiento y de amor, envolviste tu dibujo con 
un óvalo que era también tu boca y la suya y la esperanza. Los pasos en la esquina te 
lanzaron a una carrera afelpada, al refugio de una pila de cajones vacíos; un borracho 
vacilante se acercó canturreando, quiso patear al gato y cayó boca abajo a los pies del 
dibujo. Te fuiste lentamente, ya seguro, y con el primer sol dormiste como no habías 
dormido en mucho tiempo. 

 Esa misma mañana miraste desde lejos: no lo habían borrado todavía. Volviste 
al mediodía: casi inconcebiblemente seguía ahí. La agitación en los suburbios (habías 
escuchado los noticiosos) alejaban a la patrulla de su rutina; al anochecer volviste a 
verlo como tanta gente lo había visto a lo largo del día. Esperaste hasta las tres de la 
mañana para regresar, la calle estaba vacía y negra. Desde lejos descubriste otro dibujo, 
sólo vos podrías haberlo distinguido tan pequeño en lo alto y a la izquierda del tuyo. 
Te acercaste con algo que era sed y horror al mismo tiempo, viste el óvalo naranja y 
las manchas violetas de donde parecía saltar una cara tumefacta, un ojo colgando, una 
boca aplastada a puñetazos. Ya sé, ya sé ¿pero qué otra cosa hubiera podido dibujarte? 
¿Qué mensaje hubiera tenido sentido ahora? De alguna manera tenía que decirte adiós 
y a la vez pedirte que siguieras. Algo tenía que dejarte antes de volverme a mi refugio 

Febrero 2016, Col. Estancia, Aguascalientes.  

Guest
Rectangle



 Febrero 2013, Av. Gómez Morín, Aguascalientes.  

Guest
Rectangle



 Febrero 2013, Av. Gómez Morín, Aguascalientes.  

Guest
Rectangle



127126

Arturo Pérez-Reverte: 
El francotirador paciente

 
 

 Alfaguara, España, 2013.

II
Olía a pintura fresca, a escritura en condiciones. Para ellos, el mejor olor del mundo. 
Olor a gloria urbana, a libertad ilegal, a fama dentro del anonimato. A chorros, bum, 
bum, bum, de adrenalina. Estaban seguros de que nada olía tan bien como aquello. Ni 
siquiera una chica. Ni una hamburguesa. —Vamos allá —dijo el chico bajo. Era el más 
joven de los dos. Había sacado un aerosol de su mochila para escribir sobre la pieza 
recién pintada en la pared. Dispuesto a un tachado en condiciones; no una, sino cuan-
tas veces fuera posible. A un implacable bombardeo. Aunque cada uno de ellos tenía 
su tag propio —Blimp el suyo, Goofy el del otro—, cuando iban juntos utilizaban otro 
común, AKTJ: Adivina Kién Te Jode. El chico alto miró a su compañero, que sacudía 
el bote para mezclar la pintura: Novelty negro de doscientos mililitros y boquilla estre-
cha, robado en una ferretería. Bombardear como ellos lo hacían, con una burda firma 
repetida una y otra vez, no precisaba sofisticación alguna. La cuestión no era que el 
logo fuese bonito, sino que apareciera por todas partes. A veces, con tiempo y calma, 
pensando en un futuro más o menos inmediato, intentaban piezas complejas con varios 
colores, sobre tapias medio derruidas o paredes de fábricas abandonadas. Pero aquél 

no era el caso. Se trataba de una incursión rutinaria, de castigo masivo. Por la cara. El 
que empuñaba el aerosol se acercó a la pared con el dedo listo, buscando un sitio donde 
aplicar el primer tachado. Acababa de decidirse por el círculo blanco situado sobre la 
letra central, cuando su compañero lo sujetó por un brazo. —Espera. El chico alto con-
templaba la pieza escrita, cuyo rojo brillante parecía reventar a la luz de la farola como 
gotas de sangre entre los contornos de las letras. Su rostro traslucía sorpresa y respeto. 
Aquello era mucho más que una simple obra de grafitero común. Era una pieza en toda 
regla. Impaciente, el más joven levantó de nuevo el aerosol, apuntando al círculo blan-
co. Hervía de ganas por empezar la faena. La noche era corta, e innumerables las presas 
a cobrar. Llevaban, además, demasiado tiempo en un mismo sitio. Eso vulneraba la 
norma básica de seguridad: escribe rápido y vete. En cualquier momento podía aterri-
zarles encima un guardia, haciéndoles comerse lo suyo y lo ajeno. —Espera, te digo —lo 
retuvo el otro. Seguía mirando la pieza de la pared, con la mochila a la espalda y las 
manos en los bolsillos. Parado y balanceándose despacio sobre los pies. Pensativo. —Es 
bueno —concluyó al fin—. Es jodidamente bueno. Su compañero se mostró de acuerdo 
con un gruñido. Luego se puso de puntillas, apretó la boquilla del aerosol y escribió 
AKTJ en el círculo blanco con una cruz. Sobre la mira telescópica, de francotirador, de 
la palabra Sniper.”Mayo 2016, 

Av. Alameda, Aguascalientes. 

Mayo 2016, Av. Gómez Morín, Aguascalientes.
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Josué Fernando Gutiérrez Márquez: 
Corrí más rápido que Usain Bolt

 IMAC, México, 2013.

A veces me quedo sin almorzar para comprar latas, lo hago por la emoción de ir a 
pintar, porque es cuando siento que de verdad me expreso. Las latas cuestan 30 y 35, 
los colores que más me gustan son el negro cromo y el rojo sangre. Fross es mi apodo, 
cuando lo veo ya plasmado me da gusto que se quede ahí, luego le tomo fotos para subir 
al face y que perdure, porque si la quitan pues ya se me quedó para toda la vida. En 
mis placas grafo a Karmi, así le digo a Carmina. Ella me pidió que lo pusiera, me pide 
que le pase las fotos al celular. Cuando tengo dinero compro revistas en Drácula, veo 
los grafos de otros morros, me gustaría llegar a estar en uno, el Cope y el Seen son mi 
motivación a rifármela más, los dos son de Estados Unidos. También me gusta dibujar 
en las libretas y rifar al crew, que es EAC.

Para mí es un orgullo ser graffitero porque no me siento títere de nadie. Sí me han 
correteado mucha veces, tengo ya buena condición, sólo una vez me han agarrado, no 
me llevaron, sólo me pusieron unos patines. Yo elijo los lugares para plaquear cuando 
voy en el camión o caminando, veo los lugares donde creo que se verán bien los grafos. 
Si una vez iba en el camión con mi tío y vi un spot en una barda, le mandé un mensaje 
a un amigo para decirle que ya tenía un lugar para rayar, él me preguntó que cuándo, 
le dije que el fin de semana, me dijo que sí, que ahí estaría.

Nos fuimos en camión, cuando llegamos al lugar esperamos a ver cómo estaba el 
movimiento, si había muchos carros o no y ya después de unos cinco minutos, em-
pezamos a rayar. Terminé primero, y después llegó un carro gris que se detuvo para 
reportarnos, yo lo vi, fue cuando le metí presión a mi amigo para que acabara. Yo me 
tardé un minuto y medio y mi amigo se trabó y se tardó tres. En cuanto terminó, le 
tomamos rápido la foto y nos cruzamos del otro lado de la calle, llegaron dos patrullas 
y corrimos, como era carretera nos escondimos en unos matorrales, nos persiguieron en 
el vehículo pero como nos escondimos entre la hierba ya no nos encontraron, mi amigo 
y yo teníamos mucho miedo aunque estábamos bien escondidos, duramos ahí quince 
minutos hasta que se fueron y nos fuimos caminando a agarrar el camión. Me sentí 
tranquilo porque me la rifé ahí, lo único que pensaba era en estar en mi casa porque 
podían regresar los polis. Comí y enseguida subí la foto al face, me sentía muy cansado.

Mayo 2016, calle Luis Caballero, Aguascalientes.
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